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Pere Vila i Fulcarà 
President del Patronat de Turisme Costa Brava Girona

En l’exercici de 2015, el Patronat de Turisme Costa 
Brava Girona ha dut a terme prop de 600 accions pro-
mocionals, entre fires, presentacions, tallers, viatges 
de premsa, de familiarització i de bloguers, accions de 
màrqueting digital, jornades de formació, campanyes 
publicitàries, patrocinis, entre d’altres, que han permès 
assolir fites importants i millorar el posicionament de 
les destinacions i les empreses gironines. 

Pel que fa al funcionament intern de l’entitat, i arran 
de les eleccions municipals del mes de maig, es van 
produir canvis en la presidència, vicepresidència i com-
posició dels consells administratiu i assessor general. 
Quant al funcionament operatiu del Patronat, gran 
part de les actuacions promocionals s’han realitzat 
d’acord amb la segmentació per producte i per mercat, 
a fi de promocionar l’oferta turística de la Costa Brava 
i el Pirineu de Girona de manera eficient. En algunes 
actuacions s’ha treballat conjuntament amb l’Agèn-
cia Catalana de Turisme, però, sobretot, s’ha treballat 
amb l’empresariat gironí, que s’ha abocat a les accions 
planificades.

Entre les fites més importants assolides hi ha l’organit-
zació del congrés de bloguers més important del món, 
el TBEX Costa Brava Catalunya, a Lloret de Mar, amb 
la participació de més de 700 prescriptors; la presen-
tació de la candidatura per organitzar la Ryder Cup 
2022 a casa nostra, que malauradament no va reeixir; 
la commemoració dels actes de l’Any de la Natura i el 
Turisme Actiu de la Costa Brava i el Pirineu de Girona; 
la segona edició del Festival Vívid, de la Ruta del Vi 
DO Empordà; la quarta edició de l’acció Esmorzar amb 
Estrelles a Londres, en què El Celler de Can Roca va 
revalidar el seu reconeixement com a millor restau-
rant del món; l’acció de projecció de les destinacions 
gironines al mercat alemany per mitjà dels nostres 
ambaixadors més internacionals: Pep Guardiola, els 
germans Roca i Paco Pérez; la celebració de la primera 
fira especialitzada en ciclisme, Girona Bike World; la 
participació en les produccions televisives Joc de trons 
i Ocho apellidos catalanes; la creació de dos nous clubs 
de màrqueting de producte, el Club d’Enogastronomia i 
el Club Unique Premium, per innovar i diferenciar-nos; 
la consolidació dels ports de la Costa Brava de Palamós 
i de Roses en el mercat creuerista internacional, o la pu-
blicació de nous materials promocionals i continguts 
audiovisuals de gran qualitat, entre d’altres.

Val a dir que la indústria turística de la demarcació de 
Girona i de tot Catalunya ha continuat sent un motor 
econòmic el 2015, precisament en un període en què els 

mercats estatal, del Benelux, francès, alemany i britànic 
s’han revitalitzat i contraresten el descens del mercat 
rus a la Costa Brava. Les xifres de visitants han crescut 
lleugerament, fins a assolir els 4,7 milions de turistes 
(un 3,3 % més que el 2014) i prop de 19 milions de per-
noctacions a la demarcació (un 2,8 % més que el 2014), 
sense comptar-hi els apartaments turístics. Cal des-
tacar l’acusat descens d’usuaris de l’Aeroport Girona 
- Costa Brava (un 17 % menys respecte del 2014), i les 
dades positives corresponents al funcionament dels 
ports de creuers de la Costa Brava, que registren 43.100 
passatgers i 3 milions d’euros d’impacte econòmic a la 
destinació.

En futurs exercicis, l’horitzó que ens marquem des de 
l’entitat és el rejoveniment de les nostres marques, 
amb un conjunt de productes diferenciats que tinguin 
un valor afegit. Perseguirem un horitzó en què l’em-
presariat i l’Administració tinguin la cooperació entre 
subsectors i la innovació constant com a principals ei-
xos vertebradors.
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Òrgans de govern
Consell Assessor General:  
l’òrgan on estan representats tots els sectors de l’àmbit 
turístic gironí. 

Consell d’Administració:  
l’òrgan suprem del Patronat, integrat per accionistes des 
del 1976.  Format per 15 membres,  8 del sector públic i 7 
del sector privat. 

Per tal de donar compliment a la Disposició Addicional 
Dotzena de la Llei 7/85, de 2 d’abril de Bases de Règim Local 
(LBRL), en la redacció modificada per la Llei 27/2013, de 27 
de desembre, de Racionalització i Sostenibilitat de l’Admi-
nistració Local (LRSAL), el Ple de la Diputació, celebrat el 
23 de setembre de 2014, aprova classificar al Patronat de 
Turisme Costa Brava Girona SA, dins del GRUP 1, passant 
els membres del Consell d’Administració a 15.

Comissió Assessora del President:  
l’òrgan assessor del president per la presa de decisions 
estratègiques.
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Consell d’Administració 

SECTOR PÚBLIC

Diputació de Girona:  
Sr. Pere Vila i Fulcarà, president

Sra. Marta Felip i Torres, vicepresident primer

Sr. Jaume Dulsat i Rodríguez, vicepresident segon

Sr. Juli Fernández i Iruela		

Sr. David Mascort i Subiranas	

Consells comarcals:  
Va ser escollit per majoria com a representat de tots el 
Consells Comarcals de les comarques gironines, el Sr. 
Jordi Xargay i Congost, President del Consell Comarcal  
de Pla de l’Estany.

Departament d’Empresa i Ocupació de la Generalitat:  
Sr. Ferran Roquer i Padrosa

Facultat de Turisme de la Universitat de Girona:  
Sra. Dolors Vidal i Casellas.

SECTOR PRIVAT

Cambres de comerç, indústria i navegació de Girona:  
Sr. Enric Dotras i Ruscalleda, vicepresident tercer

Gremis i associacions:  
Federació d’Hostaleria:  
Sr. Antoni Escudero i Martínez

Associació Càmpings de Girona:  
Sr. Miquel Gotanegra i Portell

Associació Turística d’Apartaments:  
Sra. Esther Torrent i Vila

Agències de viatges:  
Sr. Jordi Martí i Utset	

Turisme Rural Girona:  
Sr. Ramon Corominas i Estany

Representant Gironí al Comitè de Direcció de l’Agèn-
cia Catalana de Turisme:  
Sr. Lluís Torrent i Suñé

Comissió Assessora  
La Comissió Assessora del president està formada pels 
membres del Consell d’Administració designats per 
aquest. En data 31 de desembre de 2015, la seva composi-
ció era la següent:

Sr. Pere Vila i Fulcarà, president

Sra. Marta Felip i Torres, vicepresident primer

Sr. Jaume Dulsat i Rodríguez, vicepresident segon

Sr. Enric Dotras i Ruscalleda, vicepresident tercer

Sr. Antoni Escudero i Martínez

Sr. Carles Gibert i Bernat

Sr. Miquel Gotanegra i Portell

Sr. Xavier Nicolazzi i Angelats

Sr. Lluís Torrent i Suñé 				  

Sr. Josep M. Pla i Calsina

Sr. Ramon Ramos i Argimon				 

Sr. Martí Sabrià i Deulofeu

Sr. Carles Puigdemont i Casamajó		

Sr. Ferran Roquer i Padrosa

Sr. Josep Comaposada i Seuba

Sr. Jordi Martí i Utset

Consell Assessor General
En data 31 de desembre de 2015, la seva composició era la 
següent

Pere Vila i Fulcarà Diputació de Girona

Marta Felip i Torres Diputació de Girona

Jaume Dulsat i Rodríguez Diputació de Girona

Juli Fernández i Iruela Diputació de Girona

David Mascort i Subiranas Diputació de Girona

Lluc Salellas i Vilar Diputació de Girona

Gisela Saladich i Parés Diputació de Girona

Lluís Bayona i Prats Diputació de Girona. Àrea de  
CULTURA.

Carles Ramonet i Costa Diputació de Girona. Àrea 
d’ESPORTS.

Carme Sitjes i Bosch Diputació de Girona. Àrea 
PROMOCIÓ ECONÒMICA.

Jordi Llach i Expòsito Diputació de Girona. FONS 
EUROPEUS.

Albert Piñeira i Brosel CC de La Cerdanya

Joaquim Vivas i Vidal CC de La Selva

Jordi Caparrós i Marcé CC del Ripollès

Joan Català i Pagès CC Baix Empordà

Joaquim Felip i Gayolà CC de l'Alt Empordà

Joaquim Roca i Ventura CC del Gironès

Eduard Llorà i Cullet CC de La Garrotxa

Jordi Xargay i Congost CC del Pla de l'Estany

Ferran Roquer i Padrosa Director SS TT Empresa i 
Ocupació

Dolors Vidal i Casellas Universitat de Girona - 
Facultat de Turisme

Lluís Torrent i Suñé Membre del consell de direc-
ció de l'ACT

Carles Puigdemont i 
Casamajó

Ajuntament de Girona

Estanis Vayreda i Puigverd Ajuntament del Pirineu de 
Girona

Montse Dolcet i Bosch Ajuntament del Pirineu de 
Girona

Montserrat Mindan i Cortada Ajuntament de la Costa Brava

Lluís Bosch i Rebarter Ajuntament de la Costa Brava

Immaculada Gelabert i 
Casadevall

Ajuntament de la Costa Brava

Meritxell Salarich i Sánchez Ajuntament de la Costa Brava

Ramon Moliner i Serra Estacions d'Esquí del Pirineu 
de Girona

Xavier Ribera i Serra Costa Brava Cruise Ports

Gerard Darnés i Soms Persona idònia

Martí Pujals i Castelló Persona idònia

Joan Roca i Fontané Persona idònia

Josep Roca i Fontané Persona idònia

Jordi Roca i Fontané Persona idònia

Josep Maria Pla i Calsina Persona idònia

Josep Comaposada i Seuba Persona idònia

José Antonio Donaire i 
Benito

Persona idònia

Àlex Trias i Arraut Persona idònia

Lluís Fernandez i Soler Persona idònia

Martí Sabrià i Deulofeu Persona idònia

Albert Carbonell i Quer Turisme accessible de 
Girona-Mifas

Francesc Xavier Puig i 
Oliveras

Representant dels parcs natu-
rals de Girona

Josep Serra i Pla Club  <ruta del vi i 
enogastronomia>

David Plana i Viladomat Persona idònia

Marc Casadellà i Amer Club  <natura i turisme actiu>

Cristina Ros i Nuño Club  <salut i bellesa>

Salvador Sunyer i Bover Club <cultura i identitat>

Jordi Mias i Morell Club  <CB Girona Convention 
Bureau>

Irene Elias i Valverde Club de producte de <golf>

Enric Dotras i Ruscalleda Cambra de Comerç de Girona

Narcís Coll i Ferrer Cambra de Comerç de Girona
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Joaquim Clarà i Estañol Cambra de Comerç de Sant 
Feliu de Guíxols

Josep Maria de Vehí i Falgàs Cambra de Comerç de 
Palamós

Antoni Escudero i Martinez Federació d'Hostaleria

Xavier Nicolazzi i Angelats Federació d'Hostaleria

Jesús M. Pont i 
Colldecarrera

Federació d'Hostaleria

Miquel Gotanegra i Portell Associació de Càmpings de 
Girona

Ramón Corominas i Estany Associació de Turisme Rural 
de Girona

Esther Torrent i Vila Associació d'Apartaments 
Turístics

Josep Damià Carreras i 
Espígol

Associació d’Hostaleria 
Turisme i Restauració de 
Girona

Cristina Blay i Vives Associació de Camps de Golf 

Genís Dalmau i Burgués Associació Centres 
Subaquàtics 

Emili Albó i Casals Associació Discoteques i 
Sales de Festa

Jordi Martí i Utset Associació Catalana d'Agèn-
cies de Viatge

Miquel Bosch i Gardella Gremi de Promotors i 
Constructors

Josep Maria Cama i 
Massana

Parcs Aquàtics de la Costa 
Brava

Carles Gibert i Bernat Creuers Turístics de la Costa 
Brava

Ramon Roca i Roig Ports esportius de la Costa 
Brava

Rosa Duran i Portas Associació de Guies de 
Girona

Luis Garcia Lacuesta <El Bulli Foundation>

Enric Gimeno i Aragonés Transports - Mobilitat

Genís Matabosch i Giménez Persona idònia

Oriol Aguilà i Vilà Persona idònia

David Bellver i Vives Persona idònia

Ramon Ramos i Argimon Director General Patronat

Organismes en els quals  
el Patronat té representació
Agència Catalana de Turisme (ACT) 

Representants del Patronat a l’ACT:

Consell de Direcció:  
Sr. Ramon Ramos i Argimon

Consell General de Participació:  
Sr. Pere Vila i Fulcarà

Comissió de Coneixement i Estratègia:  
Sr. Ramon Ramos i Argimon

Universitat de Girona (UdG): 

Representants del Patronat a l’UdG:

Consell Assessor del Campus de Turisme: 
Sr. Ramon Ramos i Argimon

Gestió de 
marca i 

publicitat

Comercial

Formació

Natura i Turisme 
Actiu

Salut i Bellesa

Cultura i identitat

Ruta del Vi DO 
Empordà

Golf

Costa Brava Girona 
Convention Bureau

Costa Brava Cruise 
Ports

Sènior

Inclusiu

Familiar

Unique Premium

Enogastronomia

Recepció

Administració

Comptabilitat

Logística

Tresoreria

Informació 
turística

Clubs de màrqueting i 
productesAdministració Aeroport

de Girona

Portal oficial

Mitjans online

Comunicació  

Màrqueting 
online

Fires i 
Operadors

Documentació i 
Arxiu d’imatges

Consell d’Administració

Presidència

Consell Assessor General

Comissó Assessora

Intervenció 
general

Secretari
generalDirecció

Comunicació
i premsa

Administració Màrqueting, 
promoció i 

comunicació

Departament 
jurídic (vacant)
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PRESSUPOST D’INGRESSOS  

DESCRIPCIÓ DRETS NETS (€) %

TRANSFERÈNCIES CORRENTS  5.711.235,68 86,04

Diputació de Girona   5.389.035,68 81,18

Diputació de Girona per promoció GIRONA EXCEL·LENT     190.000,00 2,86

Generalitat de Catalunya       93,200,00 1,40

Membres Costa Brava Cruise Ports         9.000,00 0,14

Patrocini “La Caixa”        30.000,00 0,45

PRESTACIÓ DE SERVEIS      337.142,60 5,08

INGRESSOS PATRIMONIALS      14.066,07 0,21

APLICACIÓ DE ROMANENTS    575.769,78 8,67

TOTAL INGRESSOS 6.638.214,13  

PRESSUPOST DE DESPESES  

DESCRIPCIÓ DESPESA REAL (€) %

PROGRAMA 0 ESTRUCTURA I FUNCIONAMENT 1.464.398,13 22,06

Despeses de personal 1.240.367,00 18,69

Despeses d’administració    205.541,60 3,09

Inversió en immobilitzat       18.489,53 0,28

PROGRAMA 1 MÀRQUETING I PROMOCIÓ 4.373.493,38 65,88

Màrqueting de productes 1.247.419,51 18,79

Publicacions, documentació i arxiu d’imatges    174.034,29 2,62

Publicitat 272.662,03 4,11

Despeses en accions promocionals 2.377.059,73 35,81

Patrocinis 302.317,82 4,55

PROGRAMA 2 DESENVOLUPAMENT EN LÍNIA 124.124,93 1,87

PROGRAMA 3 SUPORT A LES DESTINACIONS 253.452,72 3,82

Actes de divulgació i jornades de formació 85.475,72 1,29

Ajuts a la competitivitat 168.000,00 2,53

PROGRAMA 4 POTENCIACIÓ DEL PRESTIGI INTERNACIONAL 12.227,90 0,18

PROGRAMA 5 POSICIONAMENT I GESTIÓ DE LA MARCA 30.196,91 0,45

PROGRAMA 7 COMUNICACIÓ I RELACIONS PÚBLIQUES 86.506,37 1,30

PROGRAMA 9 LIDERATGE TURÍSTIC 293.813,79 4,43

Despeses de lideratge turístic 113.907,44 1,72

Despeses de l’Oficina de Turisme de l’Aeroport 179.906,35 2,71

TOTAL DESPESES 6.638.214,13  

PRESSUPOST
2015
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Vies Braves         

ajuts a lES 
ENTITATS          

ajuts a esdeveniments, competicions  
esportives i contractes de patrocini      

atorgats a tres ajuntaments de la Costa Brava 

atorgats per campanyes de comunicació  
i difusió a entitats, associacions, federacions 
i municipis 

atorgats a esportistes d’elit, agrupacions, 
clubs, associacions, fundacions i municipis 

9.000 €

130.000 €

164.000 €

AJUTS DE SUPORT  
I COL·LABORACIÓ 8

15

14

8

ajuts a la 
competitivitat          

convenis i contractes 
de col·laboració       

ajuts a la 
gastronomia        

ajuts a la promoció de 
la Ruta del Vi DO Empordà  
en el Festival Vívid              

atorgats a consells comarcals gironins

atorgats a entitats, associacions, federacions, 
fundacions i municipis

atorgats per campanyes de comunicació  
i difusió gastronòmiques

atorgats a entitats i ajuntaments

168.000 €

464.000 €

10.000 €

168.000 €
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PRINCIPALS  
ACCIONS PROMOCIONALS

30 1227

27

13

130 110105

65

50

90 3035 32

representants 
gironins

representants 
gironins

representants 
gironins

representants 
gironins

representants 
gironins 5

conferències 

130
professionals 

gironins

agents  
de viatge

agents  
de viatge

agents  
de viatge

professionals 

agents  
de viatge

15
agents de viatge

periodistes periodistes periodistes periodistes 
3

viatges de familiarització 
amb 7 participants

Roadshow a Alemanya: 
Munic, Berlin i Hamburg

Workshop del Pirineu  
de Girona a Espanya:  

Màlaga i Madrid 

Workshop  
i presentacions  
a Paris, França

Afterwork Costa Brava  
Girona, acció del Costa 

Brava Girona Convention 
Bureau a Barcelona

Roadshow als  
Països Escandinaus:  

Estocolm i Oslo

II Costa Brava Trade Week 
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BENELUX

REGNE UNIT

17 fires genèriques
28 fires específiques 

CATALUNYA

ESPANYA

FRANÇA
1.	 Salon Mondial du Tourisme, París
2.	 Salon de la Plongée, París 
3.	 UTMB, Chamonix
4.	 Salon Nautique, Cap d’Agde
5.	 ILTM Europa, Canes

1.	 Salon des Vacances, Brussel·les
2.	 50 Plus Beurs, Utrecht
3.	 FIETS Wandelbeurs, Amsterdam
4.	 KLM Dutch Open Golf, Zandvoort

1.	 WTM, Londres 
2.	 LIDS- London Dive Show
3.	 DIVE, Birmingham 

1.	 FITUR, Madrid
2.	 IGTM, Tenerife
3.	 Sevatur, Sant Sebastià
4.	 Festival Jazzaldia, Sant Sebastià

1.	 Girocamping, Girona
2.	 Mercat del Ram, Vic
3.	 B-Travel, Barcelona
4.	 Fira de Mostres Sant Narcís, Girona
5.	 Girona Bike World, Girona
6.	 Salo del Senderisme i Running, Puigcerdà
7.	 Mostra Crustum, Sant Feliu de Pallerols
8.	 Mercat de Mercats, Barcelona
9.	 Fira Orígens, Olot
10.	 Fòrum Gastronòmic, Girona
11.	 IBTM World, Barcelona
12.	 Fira d’Escapades d’Interior i Muntanya, Barcelona
13.	 Bebés & Mamás, Barcelona
14.	 Mostra de Vins i Caves de Catalunya, Barcelona

fires de  
turisme

ITÀLIA
1.	 ITG Incontri, Rimini

ALEMANYA

PAÏSOS 
ESCANDIAUS

PAÏSOS EST

ALTRES

1.	 CMT, Stuttgart
2.	 ITB, Berlin
3.	 Tour Natur, Dusseldorf
4.	 Rhein Golf, Dusseldorf
5.	 IMEX, Frankfurt
6.	 Seatrade Cruise Europe, Hamburg

1.	 TUR, Göteborg
2.	 Helsinki Golf Fair, Helsinki

1.	 IMTM, Tel Aviv (Israel)
2.	 Seatrade Cruise Shipping, Miami 

(Estat Units)
3.	 ILTM Asia, Xangai (República 

Xina)

Llegenda del mapa 
Fira genèrica

Golf

Creuers

Natura i  
Turisme Actiu

Gastronomia

MICE

Premium

Familiar

1.	 MITT, Moscou (Rússia)
2.	 KITF, Almaty (Kazakhstan)
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ACCIONS  
A PRESCRIPTORS

66 233 18
viatges  
de premsa

periodistes   països    

58 979 28
viatges de 
familia- 
rització  

agents  
de viatge 

països  

68 449 39
blogtrips bloguers països  

Programa pioner 
Resident BlogGers 

7 estades perllongades a la destinació de bloguers internacionals  
de referència per la generació de continguts en diferents formats als mitjans 
online. Programes oberts i d’interactuació amb la població local centrats en 
activitats a la natura, enogastronòmiques, en família i sessions fotogràfiques

www.candaceroserardon.com 
www.marginalboundaries.com  
www.exploramum.com 
www.theplanetd.com 

www.findingtheuniverse.com  
www.withhusbandintow.com 
www.jugglemum.com

/ 27
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clubs


 
de
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queting






La diversitat de la demanda exigeix que cada vegada la 
nostra oferta s’adapti més a les exigències i els gustos 
existents. És per això que l’entitat va crear els clubs de pro-
ducte, amb la finalitat de poder segmentar l’oferta i realitzar 
accions molt més adaptades a les característiques del públic 
objectiu. 

Actualment el Patronat de Turisme  disposa de nou clubs  
de màrqueting de producte, amb més de sis-cents membres. 
La filosofia principal dels clubs de producte es basa en la co-
operació i la col·laboració entre els seus membres públics i 
privats sota una marca comuna, amb l’objectiu, d’una banda, 
d’incrementar la qualitat i la competitivitat del producte i 
la destinació turística, i, de l’altra, de millorar-ne la comer-
cialització. També l’entitat forma part de la marca Pirineus 
de Catalunya a través de la qual es promociona de manera 
conjunta i específica tota la diversitat de l’oferta turística 
dels Pirineus.

Cadascun dels clubs té unes característiques particulars que 
fan que es trobin en diferents fases de desenvolupament: 
implementació, creixement, consolidació i renovació.  
A finals de 2015 van néixer els clubs d’Enogastronomia i 
Unique Premium. 
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70 membres 

ACCIONS PÚBLIC FINAL
Festival del Circ Ciutat de Figueres 

•	Black Music Festival i Costa Brava 
Girona Festivals, Perpinyà (França)

•	Festival Temporada Alta, Barcelona 

•	Festival de Jazz de Girona 

8 ACCIONS A CANALS D’INTERMEDIACIÓ
•	Presentació sèrie Costa Brava – Joan Mateu , San Francisco 

•	Costa Brava Trade Week Cultura 

•	Paquet cultural  Girona Scenic Experience – Associació 
gironina de Teatre 

•	Suport comercialització agència musical  
Goestravel amb membres club 

•	Networking Fira Girocamping  
amb Associació de Càmpings de Girona

•	Networking amb membres Club Golf 

•	Networking amb membres Club Costa Brava Girona 
Convention Bureau i Ruta del Vi DO Empordà

•	Networking ‘Atenció a rodatges’ del Festival  
de Cinema de Girona 

ATENCIÓ A RODATGES
Suport logístic en sèries i produccions 
televisives 

•	Col·laboració producció amb  
Joc de Trons (GoT)

•	Col·laboració localitzacions  
amb 8 apellidos catalanes

CLUB CULTURA 
I IDENTITAT

PATROCINIS 
•	FESTIVALS: Festival Mapping; A Cappella; Peralada; 

Ítaca; Cinema de Girona; Temporada Alta; Festival Circ 
Figueres; FIMAG; Festival de Torroella; Ingràvid festival 
Black Music Festival; Festival Vinomi; Jardins de Cap 
Roig; Nits de Marimurtra

•	Temps de Flors

•	Chic & Cheap

•	El Grand Tour

•	Marrecs de Salt

•	Jornades fotogràfiques a Platja d’Aro

8 ACCIONS A 
PRESCRIPTORS
•	 1 viatge de premsa:  

5 periodistes d’Alemanya

•	3 viatges de familiarització: 19 
agents de viatge i operadors 
turístics d’Espanya, Alemanya, 
França i Itàlia

•	4 blogtrips: 9 bloguers 
d’Espanya, Alemanya i Itàlia

ACCIONS COMUNICACIÓ 
•	Exposició ‘Dalí Breaking News’ (Agència EFE i Diputació de 

Girona): Blanes, Girona i Brussel·les 

•	Col·laboració amb exposició Espai Carmen Thyssen 
‘Barcelona - París – Nova York. D’Urgell A O’Keeffe’, Sant 

Feliu de Guíxols 

•	Col·laboració amb exposició ‘Girona als ulls de les viatgeres. 
S. XIX-XX’, Museu d’Història de Girona

•	Acte 75è aniversari de la mort de Walter Benjamin, Portbou 

•	Plataforma Costa Brava Girona Festivals

•	Concurs Instagram #InstaMusicFestivals Castell de Peralada 

•	Concurs Instagram #Culturajueva 2015 amb motiu del Dia 
Europeu de la Cultura Jueva

•	 Instagram ‘Cerimònia del foc’ del Festival  
Temporada Alta, Girona  
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47 membres 

3 FIRES SECTORIALS
•	Rheingolf, Alemanya

•	Helsinki Golf Fair, Finlàndia
•	 IGTM, Tenerife 

5 ACCIONS PÚBLIC FINAL
•	Open Espanya, RCG El Prat 

•	BMW International Open, Alemanya  
•	Alstom Open du Golf, França
•	KLM Dutch Open, Holanda 

•	Golfy Cup Catalogne, Girona 

6 ACCIONS A CANALS 
D’INTERMEDIACIÓ
•	Networking amb Associació de 

Càmpings 
•	Networking amb Club de Cultura  

i Identitat 
•	 Benchmark club a Mallorca 
•	Workshop propi amb operadors 

turístics dels Països Nòrdics
•	Workshop propi amb operadors 

turístics d’Alemanya 
•	Presentació IGTM a Tenerife 

CLUB golf

Candidatura Ryder Cup Costa 
Brava –Barcelona 2022 
amb Landmark Media i Sports Consultancy

•	 15 notes de premsa
•	2 viatges de familiarització European Tours
•	4 viatges de premsa – 13 periodistes 

internacionals
•	Retorn econòmic en termes publicitaris: 971.660 € 

ACCIONS  
A PRESCRIPTORS
•	8 viatges de premsa / blogtrips:  

39 periodistes de tretze països 
•	Retorn econòmic en termes 

publicitaris: 646.546 €
•	7 viatges de familiarització:  

54 agents i operadors turístics  
de vuit països

ACCIONS DE COMUNICACIÓ
Comàrqueting operador turístic GolfBreaks

•	Notes de premsa, xarxes socials, agenda 
d’activitats i novetats del producte

•	Anuncis i articles a mitjans

PATROCINI
•	Jordi Garcia Pinto (ambaixador)
•	Programa de televisió setmanal  

«De Tee a Green» 
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232 membres 

7 FIRES SECTORIALS
•	Salon Plongée París, França

•	London Dive Show, Regne Unit

•	Fiets and Wandelbeurs 
Àmsterdam, Holanda

•	 IMTM Tel-Aviv, Israel

•	UTMB Chamonix, França

•	Cap d’Agde, França

•	Girona Bike World, Catalunya 

2015, ANY DE LA NATURA
•	 1a edició de l’Ennatura’t, Festival d’activitats a  la natura 

•	Microsite: natura.costabrava.org 

•	2 concursos d’Instagram de l’Ennatura’t:  
120 participants, 688 imatges, 77.458 likes

•	Campanya TV Ennatura’t a Evasión TV, Teledeporte i diverses webs

4 ACCIONS A CANALS 
D’INTERMEDIACIÓ
•	Workshop de senderisme  

i cicloturisme a Múnich

•	Workshop Pirineu de Girona  
a Madrid i Màlaga 

•	Workshop empresaris del club i 
operadors anglesos a la Cerdanya

•	Webinar Hosteltur Pirineu de Girona

CLUB natura  
i turisme actiu

Maig 2015

#ennaturat

Consulta l’agenda d’activitats
al web del festival
natura.costabrava.org

PATROCINIS 
•	 Intermon Oxfam-Trailwalker
•	Copa del Món de Windsurf
•	Gran Volta a la Cerdanya
•	MIC Football
•	Trail Cap de Creus
•	Pirinexus Challenge
•	European Freely Head Up Record

•	Skydive Empuriabrava

ACCIONS A PRESCRIPTORS
•	 5 viatges de premsa: 15 periodistes  

de França, Alemanya i Irlanda
•	2 viatges de familiarització: 20 

agents de viatge 
•	3 blogtrips: 2 al Pirineu de Girona  

i 1 de cicloturisme 

ACCIONS DE COMUNICACIÓ
•	Campanya de ports de la Costa Brava 
per mitjans francesos com Midi Libre/

L’Indépendant i Le Figaro

•	Campanya de neu per mitjans d’àmbit català 

•	Campanya de comunicació a premsa 
especialitzada com Kiteworld, Plongé,  

Petit Futé i Volata

•	Edició nou fulletó senderisme

•	Vídeos promocionals dels parcs naturals

•	Xarxes socials, agenda d’activitats, difusió  
de vídeos i novetats del producte
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72 membres 

7 FIRES SECTORIALS
•	FITUR Madrid, Espanya

•	SITC Barcelona, B-Delicious
•	Fira Gastronòmica de Banyoles

•	Mostra de Vins i Caves de Catalunya 
a Barcelona

•	Mercat de Mercats Barcelona
•	Fira del Vi Nou Calonge

•	Fòrum gastronòmic Girona 

8 ACCIONS PÚBLIC FINAL
•	Festival del Vi Vívid, Alt Empordà i Baix Empordà 

•	Festival Sons del Món, Roses 
•	Festival VINOMI, Lloret de Mar 

•	Espectacle – Sopar al Teatre, Tordera 
•	Dia Europeu de l’Enoturisme 

•	Jazz al dia, Donosti (País Basc)
•	Festival de Jazz, Girona 

•	 I Edició del Festival de Cinema, Begur 

ACCIONS A CANALS 
D’INTERMEDIACIÓ
•	Networking amb Associació  

de Càmpings
•	Networking amb Club de Cultura 

i Identitat i Costa Brava Girona 
Convention Bureau

•	 Benchmarks a Bordeus, Rioja, Penedès 
i Lleida (Agència Catalana de Turisme)

CLUB ruta del  
vi do empordà

FORMACIÓ ESPECÍFICA 
•	Vívid Enoconference
•	Marca Vi
•	Jornades Missatge Comú 

ACCIONS A  
PRESCRIPTORS
•	 5 viatges de premsa: 

15 periodistes de cinc països
•	Suport en 16 viatges de premsa 

i viatges de familiarització en 
programes genèrics

•	 Blogtrip TBEX: 10 bloguers 
internacionals

ACCIONS DE COMUNICACIÓ
•	Presentació Festival Temporada Alta a Barcelona
•	 “Esmorzar amb estrelles” a Londres, Regne Unit

•	Programa de ràdio especial COPE
•	Secció de Ruta del Vi de la Revista Milfulls 

•	Articles i publireportatges en mitjans: Le Figaro (França), 
Itinerarios Costa Brava (Itàlia), Enogastronomia i Dalí 

Aeroméxico (Mèxic) 
•	Fulletó propostes enoturístiques Ruta del Vi DO Empordà

•	Xarxes socials, agenda d’activitats, difusió  
de vídeos i novetats del producte
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132 membres 

3 FIRES SECTORIALS
IMEX Frankfurt, Alemanya

•	 IBTM World, Barcelona 
•	Fira virtual Meet in Spain

accions a canal professional
•	 Roadshow propi amb empreses MICE a Estocolm i Oslo,  

Països Nòrdics 
•	Workshop Meet Catalunya a Caves Codorniu (Catalunya  

Convention Bureau) 
•	Workshop M&I Forum Europe Summer a Edimburg, Escòcia
•	Workshop Connecta a Barcelona  
•	Networking amb Club Cultura i Identitat i Club Ruta del Vi  

DO Empordà
•	 3 agendes comercials amb 25 visites: París, Lió i Frankfurt
•	 Presentació a Carlson Wagonlit Travel a París per 50 agències 

organitzadores d’esdeveniments

•	 Presentació-dinar a 22 directius d’empreses de màrqueting  
i comunicació de Barcelona 

•	 Afterwork Costa Brava Girona amb presentació i networking amb 
agències de comunicació, organitzadors d’esdeveniments i travel 
managers de Barcelona

FORMACIÓ ESPECÍFICA
Jornada “Tendències del sector MICE a França”

accions a prescriptors
4 viatges de familiarització: 38 agents de viatge i 

operadors turístics de deu països 

Costa brava girona 
convention bureau

SUPORT A ESDEVENIMENTS 
•	Conferències de Patrocini InfinitC, Girona 
•	TBEX Costa Brava 2015 
•	 I Fòrum Excel·lència, Lloret de Mar 
•	Gordon Research Conferences, PGA Catalunya Resort 
•	Congrés VUELCO, Olot 
•	Vista Conference, Girona 

ACCIONS de suport  
a la  COMUNICACIÓ
•	Producció de 7 vídeos d’esdeveniments 

organitzats a la província de Girona amb líders 
d’opinió

•	Publicacions a revistes i plataformes digitals 
estatals especialitzades: Eventoplus, Travel 
Manager i Punto MICE

•	Butlletí trimestral en quatre idiomes 

•	Publicació als mitjans online de notícies i 
temes relacionats amb esdeveniments, agenda 
d’activitats i novetats del producte
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6  entitats  
representants

2 FIRES SECTORIALS
•	Seatrade Cruise Shipping, Miami 

•	Seatrade Europe, Hamburg

FORMACIÓ PROFESSIONAL
•	Seatrade Winter Cruising Forum, Cartagena

•	Jornada Costa Brava Cruise Symposium, Palamós. 
Primer simposi internacional de creuers de la 

Costa Brava amb més de 100 representants de 
ports, destinacions, companyies, agents portuaris, 

operadors turístics i associacions
•	Cruise Summit, Madrid

2 ACCIONS A  
companyies de creuers

Projecte Boutique Ports

•	Assemblees i reunions exprés (B2B) de Medcruise, 
Zadar (Croàcia) i Òlbia (Grècia)

AGENDA COMERCIAL 
AMB COMPANYIES DE CREUER
•	Crystal Cruises 
•	Princess Cruises 
•	Seabourn i Holland American
•	Windstar Cruises
•	Azamara Club Cruises 
•	Thomson Cruises
•	Cruise & Maritime Voyages
•	Royal Caribbean
•	TUI Cruises
•	V. Ships Leisure
•	Carnival Corporation
•	Louis Cruises
•	Le Ponant

Costa brava 
cruise ports

Creació Novembre 2015  
Col·laboracions amb Girona Excel·lent

8 PRESENTACIONS
•	Presentació oficial del club al Fòrum Gastronòmic de 

Girona
•	Cicle de presentacions territorials a Girona, Olot, Ripoll, 

Puigcerdà, Figueres, Palamós i Lloret de Mar

ACCIONS A PÚBLIC FINAL
•	Participació a la Gira Americana del Celler de  

Can Roca a Buenos Aires, Miami, Birmingham, Houston
•	Participació al Documental «Snacks»

ACCIONS A PRESCRIPTORS
•	 11 viatges de premsa: 34 periodistes de vuit països
•	Suport en viatges de premsa, viatges de familiarització  

i blogtrips en programes genèrics

5 FIRES SECTORIALS
•	B Delicious (BTravel), Barcelona

•	Mercat de Mercats, Barcelona 
•	Mostra Crustum, Sant Feliu de Pallerols

•	Fira Orígens, Olot
•	Fòrum Gastronòmic, Girona

2 ACCIONS DE COMUNICACIÓ
•	 «Esmorzar amb estrelles» a Londres, Regne Unit
•	ExpoMilano: «La Costa Brava de Joan Roca» a 

Milà, Itàlia 

CLUB  
ENOGASTRONOMIA
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14 membres  

ACCIONS COMUNICACIÓ
•	Mencions a premsa en més de 300 mitjans de comunicació

•	Repercussió econòmica publicitària als mitjans: 
1.105.526,00€

•	Articles i publireportatges: Mia, Woman, Buena Vida, 
Revista Moda, Instyle, El Periodico, Telva, Love i S Moda

•	Publicacions en blogs : Pretty Addict, BeautyETC, El 
Bazar de Marisée, Belleza en Vena, Decalogo de Belleza, 

AnibyAni, Santi Meifren i Mil Ideas de Mujer

•	Aparicions a webs i a televisió: Enfemenino, Top Russ, 
Hola.com, El Periodico.com, Diversity Magazine Online i 

Solo Moda de TVE

FORMACIÓ
•	Curs Spa Management Spain adreçat a directors  

d’hotel i spa
•	Gerunda Fuga i creació del Gerunda Fuga Short 

Experience dirigit a  terapeutes dels establiments  
del club

ACCIONS A PRESCRIPTORS
•	 10 viatges de premsa: 26 periodistes de l’Estat espanyol

3 FIRES SECTORIALS
•	Britmums, Londres

•	Mercat d’Escapades, Barcelona
•	Chic & Cheap, Girona

CLUB  
salut i bellesa

Creació Desembre 2015

2 FIRES SECTORIALS
•	 ILTM Xangai 2015, Xina 
•	 ILTM Canes 2015, França

ACCIONS A PRESCRIPTORS:
•	 3 viatges de familiarització: 15 agents i operadors  

turístics de dos països 
•	3 viatges de premsa: 9 periodistes de dos països  

ACCIÓ DE COMUNICACIÓ
•	Presentació Costa Brava Hotels de Luxe a Paris, França  

Club unique 
premium
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7 membres 

7 FIRES SECTORIALS
Fitur Madrid, Espanya

•	 IMTM Tel-Aviv, Israel 
•	Fiets & Wandelbeurs Amsterdam, Holanda

•	B-Travel, Barcelona
•	Tournatur Düsseldorf, Alemanya

•	Bergstportdag – Summer Edition, Holanda 
•	Bergstportdag – Winter Edition, Holanda

ACCIÓ A PÚBLIC FINAl
•	Jazzaldia, Donosti (País Basc)

3 ACCIONS A CANALS 
D’INTERMEDIACIÓ
•	Buy Interior, Muntanya i Pirineus 
•	Jornades InterPirineus amb 

formació i workshop entre empreses 
•	Travel Academy Pirineus amb 

agents d’Holanda i Bèlgica

ACCIONS  
A PRESCRIPTORS
•	 2 viatges de premsa:  

17 periodistes de  dos països 

ACCIONS COMUNICACIÓ
•	Campanya digital de neu a Espanya i Sud de França

•	Campanya digital als mercats basc i navarrès

•	Campanya de promoció online al DAV (Club Alpí 
Alemany)

•	Publicació a la revista Pànxing Pirineus

•	Publicació a la revista francesa Grands Reportages 

•	Col·laboració publicitària al programa MeteoMauri

•	Elaboració de continguts per www.visitpirineus.com 
amb Descobrir Catalunya 

•	Acord amb el portal Rutes Pirineus. GR-1 i GR-11

PATROCINIS
•	Transpyr 

•	Projecte «Grifone - El Grifó dels Pirineus»
•	Rally Noguera Pallaresa

•	Estudis: Observatori de turisme dels Pirineus. 
Anàlisi de receptius dels Pirineus

marca pirineus 
de catalunya
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Màrqueting  
Online
Portal oficial:  
www.costabrava.org i  
www.pirineugirona.org
1.097.000 visites (increment del 31%  
respecte 2014) 

    Facebook
@CostaBravaPirineudeGirona  
61.291 admiradors (increment 3,5 %) 

@VisitCostaBrava  
15.626 admiradors (increment 18,5%)

@PatronatdeTurismeCostaBravaGirona  
2.020 admiradors (increment 95,55%)

@RutadelViDOEmporda  
1.154 admiradors

    Twitter
@CostaBrava:  
25.824 seguidors (increment 23 %)  
i 17.164 piulades (7,41 piulades/dia)

@VisitCostaBrava:  
12.324 seguidors (increment 24,5 %)  
i 5.939 piulades (3,63 piulades/dia)

@GolfCostaBrava  
944 seguidors 

@EmpordaWine 
1.084 seguidors 

@CostaBravaFesti 
684 seguidors 

@SpaCostaBrava 
104 seguidors 

     Instagram
@CostaBravaPirineu  
14.825 seguidors (increment 94 %)  
i 2.113 fotos (1,13 imatges/dia)

@EmpordaWine
398 seguidors (increment 42%)
i 73 fotos

    Costa Brava  
Pirineu Girona
82 publicacions

Campanyes a Instagram:
Selfie Your City 
45 municipis (137 espais) amb 256 usuaris  
que publiquen 859 fotografies i generen  
233.201 impressions
Instagram Your City 
5 concursos temàtics amb 466 participants que 
publiquen 2.357 fotografies i generen 660.753 
impressions

     Youtube
@CostaBravaPirineu
154 vídeos publicats (37 de nous)  
i 427.710 visualitzacions (increment 17 %)

TBEX EUROPE  
Costa Brava-Catalunya

800 participants internacionals; 

6 excursions #inCostaBrava pre-TBEX amb 183 bloguers; 

16 excursions #InCostaBrava #InPyrenees post-TBEX amb 151 bloguers; 

11 blogtrips #InCostaBrava #InPyrenees post-TBEX amb 56 participants; 

722 empreses involucrades, consells comarcals i ajuntaments;

208 milions d’impressions potencials a Twitter mitjançant 32.000 piulades de 9.000 
usuaris diferents procedents de 120 països.
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PUBLICACIONS I MENCIONS  
EN MITJANS ONLINE



 /52 / 53

comunicació  
i premsa

61

11

36

39

80

notes de premsa

butlletins professionals 
amb 96 notícies

rodes de premsa 

articles i 
redaccionals propis

entrevistes a mitjans  
de comunicació 

premis g!

«X premi G! Josep Pujol i Aulí a la tasca professio-
nal» a Josep Colomer i Trias

«X premi G! Xiquet Sabater i el projecte empresarial» 
a l’Associació de Càmpings de Girona.

«IV premi G! especial Jordi Comas i Matamala»  
a Raimon Martínez Fraile

«I premi G! especial Juli Soler i Lobo» a Jaume 
Subirós i la família Mercader

«X premi G! de comunicació de les comarques  
gironines, en la categoria de mitjans escrits»,  
a la periodista espanyola Arantxa Neyra de la revista 
Condé Nast Traveler.

10a edició Premis G! 
2015: 300 assistents  
del sector turístic gironí 

«X premi G! de comunicació de les comarques  
gironines, en la categoria de mitjans audiovisuals»,  
a Óscar Checa de RNE.

«IV premi G! de comunicació de les comarques giro-
nines, en la categoria de mitjans digitals»,  
al videobloguer Emiliano Bechi Grabrielli.

«VI premi G! de recerca Yvette Barbaza» al treball de 
recerca «El pasturisme: un producte turístic nou per 
a les comarques gironines», de Neus Monllor Rico.
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108

For de som synes prisen på restauranten blir i stiveste laget� er det et 
alternativ å stikke ned til Girona sentrum og prøvesmake brødrene Rocas 
verdensberømte iskrem� En opplevelse vi ikke kommer til å glemme�

MANN/REPORTASJE/LYNTOG I SPANIA

besøk� En spansk tv�stasjon har invadert restauranten for å hedre 
sine landsmenn� og vi må slåss for å få komme til på kjøkkenet der 
kokkene på utsøkt vis forbereder kveldens servering� Her er det 
rundt regnet en kokk per gjest� Restauranten har også en mildt sagt 
imponerende vinkjeller� �� ��� flasker i tallet� hvor hvert vindistrikt 
er plassert i små båser med dertil egnet musikk �!�� Litt snurte ble vi 
– for det ble med titten� Ingen smaking� Bortsett fra en kaffe� 

Brødrene er også viden kjent for isen sin� og inne i sentrum av 

De er stolte av byen sin i Girona� Da vi forsiktig spurte om hvorfor 
turistene skulle velge å ta turen i stedet for å dra rett til Barcelona� fikk vi 
en knivskarp irettesettelse i retur� Byen� med sine knappe ��� ��� 
innbyggere� sin ærverdige katedral� sitt gamle jødiske kvarter og sine 
fascinerende kombinasjoner av middelalder og klassisk funkis� er absolutt 
turen verdt�

Det mangler ikke på arbeidskraft i kulissene på El Celler de Can Roca� �� 
ansatte på kjøkkenet pluss �� servitører skal til for å gi gjestene� som har 
booket bord �� måneder i forveien� en opplevelse for livet� Alt under 
myndig oppsyn av brødrene Roca� som har fordelt ansvaret på hver sin del 
av menyen� Dette er ikke mat� Dette er kunst� Vi skulle gitt mye for bare å 
snappe til oss en liten smakebit av delikatessene som trylles frem foran 
øynene våre� Og sett med norske gastronomiske øyne� er prisen fair� 
For den store menyen betaler man ��� euro per person �ca� ���� kroner�� 
og den fantastiske vinpakken er et røverkjøp til �� euro �ca� ��� kroner��

Bei der Eroberung neuer 
Camping-Zielgruppen 
werden Tourismus-Mana-
ger immer einfallsreicher. 
Sie haben erkannt, dass 
es längst nicht mehr nur 
der „kleine Mann“ ist, der 
mit seiner Familie zeltet, 
weil er sich kein Hotel 
leisten kann. Auch für 
Gutverdiener – egal ob 
Lehrer, Arzt, Anwalt oder 
Vertriebschef – ist Cam-
ping mit einem Hauch 
von Luxus eine Option 
geworden.

REISEJOURNAL AM WOCHENENDE

So kommt es, dass es neben be-
kennenden Dauercampern im-
mer mehr Gleichgesinnte, die 
das ganze Jahr nicht so richtig 
aus ihrer Haut herauskommen, 
verstärkt hinaus in die Natur 
zieht. Deren Ursprünglichkeit, 
egal ob  am Strand oder Hoch-
gebirge, fasziniert und ist etwas 
Anderes als eine Schiffsreise 
oder der All-Inclusive-Urlaub. 
Dort warten, hat man erst eini-
ge Urlaube hinter sich, selten 
echte Überraschungen, beim 
Camping aber dafür schon. Hat 
sich doch hier eine völlig neue 
Urlaubsart herausgebildet, die 
man als „Glamping“ bezeich-
net – ein Kunstbegriff aus dem 
englischen und niederländi-
schen Sprachraum, der sich aus 
den Wörtern „Glamorous“ und 
„Camping“ ableitet. Bei dieser 
Urlaubsform sind die Zeiten 
undichter Luftmatratzen und 
klammer Schlafsäcke passè – 
dafür punkten komfortable Un-
terkünfte zu einem durchaus 
annehmbaren Preis-Leistungs-
Verhältnis, darunter auch Zel-
te, mit großzügigen Betten, 
Steckdose, modernen Küchen-
zeilen und Kühlschrank. Klassi-
sche Outdoorfreunde mögen 
dies für übertrieben halten, 
doch steigende Buchungszah-
len auf vielen Campingplätzen 
Europas zeigen, wie gut die Mi-
schung aus Luxus und Bequem-
lichkeit eines Hotelzimmers 
und dem Gefühl ungezwunge-
ner Freiheit beim Camping bei 
Jung und Alt ankommt.  

Von Qualitätsoffensiven der 
Campingplatz-Betreiber, ver-
bunden mit zum Teil enormen 

Eine der schönsten und saubersten Buchten an der Costa Brava (mittleres Bild) befindet sich direkt am Campingplatz Gala Gogo, der aufgrund seiner Geschichte zu den berühmtesten des Landes zählt. Der Bruder von John F. Kennedy, Rob Kennedy, kam hier gelegentlich genauso vorbei wie Hollywoodstar Kirk Douglas oder Tarzan-Darsteller und Weltstar Lex Barker. Komfortabel ausgestat-
tete Bungalows machen den Campingurlaub hier und auf anderen Plätzen der Vereinigung „Campings de Girona“ zu einem genussreichen Campingerlebnis mit tollen Möglichkeiten zu Kurzausflügen und kulinarischen Erlebnissen. So lädt unter anderem Montse Molla (Foto rechts) in ein traditionelles Weingut ein.                                                                                                                                Fotos: Mirko Luis

Investitionen in die gestiegene 
Erwartungshaltung von Urlau-
bern, profitierten Spanien-Ur-
lauber bereits in dieser Reisesai-
son. In der Beliebtheitsskala bei 
Campern ganz oben im Ran-
king rangieren die Costa Brava 
und Katalonien – eine sehr stol-
ze Region, die sich als selbst-
ständiges Gebiet betrachtet. So-
wohl im Landesinneren als 
auch beliebten Badeorten an 
der Mittelmeerküste gibt es eine 
zunehmende Anzahl von Cam-
pingplätzen, auf denen man 
„glampen“ kann.  

Nach eigenen Angaben der-
zeit größter Campingplatz-Ver-
band in Spanien ist die Vereini-
gung „Campings de Girona“. 
Sie vertrete 75 Campingplätze 
und zähle 135 000 Betten, 
nennt der für die Öffentlich-
keitsarbeit in Deutschland zu-
ständige Sprecher Thomas 
Brandl aus dem baden-würt-
tembergischen Sachsenheim 
Zahlen, die die wirtschaftliche 
Bedeutung der Vereinigung un-
terstreichen. Brandl zufolge ha-
ben die Betreiber der Anlagen 
allein in dieser Saison 14,5 Mil-
lionen Euro in ihre Anlagen in-
vestiert – noch einmal etwas 
mehr als im Vorjahr (14 Millio-
nen Euro).  

Mit einem gesamtökonomi-
schen Effekt von 380 Millionen 
Euro pro Jahr stellt die Vereini-
gung einen bedeutenden Wirt-
schaftsfaktor in Katalonien dar. 
Ihr Ziel ist Brandl zufolge eine 
weitere Steigerung der Auslas-
tungsquote der Campingplät-
ze, die derzeit durchschnittlich 
zwischen 80 und 90 Prozent 
liegt.  

Miquel Gotanegra, Präsident 
von „Camping de Girona“, be-
zifferte die einzelnen Infra-
struktur-Investitionen auf den 
Plätzen seiner 75 Mitglieder auf 
Summen zwischen 18 000 und 
1,5 Millionen Euro. Sieben von 
ihnen wurden 2015 mit dem 
Preis „Best Camping 2015“ des 
ADAC und des holländischen 
Campingclubs ANWB ausge-
zeichnet: Les Medes in Estartit, 
Cypsela Resort in Pals, Mas San 
José in Santa Cristina d’Aro, El 
Delfin Verde in Torroella de 
Montgrí, La Ballena Alegre, Án-
fora und Las Dunas in Sant Pere 
Pescador.  

Augenfälligstes Beispiel für 
weitere Qualitätssteigerungen 

ist die komplette Neugestal-
tung der Badelandschaft für 
Kinder und Erwachsene im 
Campingplatz Las Dunas in 
Sant Pere Pescador mit 2000 
Quadratmetern Wasserfläche 
und fünf Rutschen, neuer Bar-
Terrasse, außerdem einem Spa 
mit 21 Plätzen und schnellem 

Internet in allen Bungalows. 
Gotanegra, selbst Besitzer eines 
Campingplatzes in Roses, sieht 
das Angebot zwischen Costa 
Brava und den Pyrenäen „euro-
paweit an der Spitze“. „Ich bin 
stolz darauf, dass in der Provinz 
Girona die Hälfte der Top-Plät-
ze Spaniens angesiedelt ist“, 
sagte Miquel Gotanegra jetzt 
anlässlich einer Präsentation 
ausgewählter Campingplätze 
seiner Vereinigung.  

Auf einem der bekanntesten 
Campingplätze der Vereini-
gung, dem Campingplatz Cala 
Gogo, verbrachten so manche 
Urlauber von heute schon vor 
über 50 Jahren ihren Urlaub, 
heute tun sie es zusammen mit 
ihren Enkelkindern oder sogar 
ihren Urenkeln. Dabei schwel-
gen immer noch viele Gäste in 
Erinnerungen an eine legendä-
re Diskothek mit Gogo-Tänze-
rinnen, die im „Bitacora Club“ 
beheimatet war, nur einen 
Steinwurf vom Strand entfernt. 

Der Bruder von John F. Kenne-
dy, Rob Kennedy, kam hier gele-
gentlich genauso während ei-
nes Kurzurlaubes vorbei wie 
Hollywoodstar Kirk Douglas 
oder Tarzan-Darsteller und 
Weltstar Lex Barker. Schon für 
damalige Verhältnisse bestach 
der Campingplatz durch sei-

nerzeit fortschrittliche An-
nehmlichkeiten wie beispiels-
weise sparsame Duschen mit 
heißem Wasser, die mit Mün-
zen funktionierten, Schwimm-
bad, Friseursalon und Restau-
rants. Für Familien, die kein 
Zelt oder keinen Wohnwagen 
hatten, bot der Campingplatz 
sogar aus Stein gebaute Bunga-
lows.  

Während der Mythos auf 
dem Campingplatz Cala Gogo 
lebt, gesellt sich auch allen an-
deren Campingplätzen der Ver-
einigung zur idyllischen Lage 
eine ganze Reihe weiterer Plus-
punkte. So sind auf den Anla-
gen Angebote wie Kids Club 
oder Junior Club mit täglichen 
Spaß- und Unterhaltungspro-
grammen genauso selbstver-
ständlich wie sportliche Ange-
bote, angefangen von Tennis 
über Beach-Volleyball bis hin 
zu Mountainbike-Touren. Wer 
vor touristischem Massentru-
bel fliehen möchte, findet zahl-

Das Castell de Peralada, eine mittelalterliche Burg mit Renaissance-Fassade und neugotischen 
Elementen, gehört zu den zahlreichen Sehenswürdigkeiten im Landesinneren Kataloniens.

Die alte katalanische Stadt Girona liegt nur einen Katzensprung von den Ferienorten entfernt – 
hier sehen wir bunte, sich im Wasser  spiegelnde Häuser seitlich des Flusses Onyar. 
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reiche, sehr ruhig gelegene 
Campingplätze – wie etwa den 
Campingplatz Macanet de Ca-
brenys, der sich inmitten der 
schönen katalanischen Pyrenä-
en befindet. Wer hier frühmor-
gens in einem der Holzbunga-
lows aufwacht, atmet im Schat-
ten duftender Pinienwälder fri-
sche Waldluft und kann die Ru-
he bewusst zum Krafttanken 
nutzen, zu Erkundungs-Ausrit-
ten hoch zu Ross starten oder 
sich der sportlichen Herausfor-
derung bei Downhill-Touren 
stellen. 

„Glamper“, die abseits der 
ausgetretenen Pfade einen gast-
freundlichen Ort erkunden 
wollen, können sich unterdes-
sen an der Costa Brava von den 
lebendigen Landschaften in 
der Heimat des weltberühmten 
Künstlers Salvador Dalí inspi-
rieren lassen. Besonders emp-
fehlenswert ist ein Ausflug in 
die Provinzhauptstadt Girona, 
über der nicht weniger als 20 
Michelin-Sterne funkeln. Ne-
ben einigen der weltweit besten 
Restaurants, die hier zu finden 
sind und deren Küchen Avant-
garde und Tradition vermi-
schen, kommen Mittelalter-
Fans auf ihre Kosten. Die ge-
schichtsträchtige Stadt, zu de-
ren Sehenswürdigkeiten unter 
anderem die um 1200 errichte-
ten Arabischen Bäder sowie die 
Kathedrale Santa Maria gehö-
ren, wurde sogar als Drehort für 
die sechste Staffel der US-ameri-
kanischen Fantasy-Fernsehse-
rie „Game of Thrones“ auserko-
ren.  

Aber nicht nur Geschichts-
fans dürften bei einem Aktiv- 
und Kultururlaub vom Cam-
pingzelt oder -bungalow aus 
auf ihre Kosten kommen, auch 
Romantiker werden spätestens 
beim Besuch des Fischerdorfes 
Cadaqués ins Schwärmen gera-
ten. Typisch mediterrane Ar-
chitektur, weiße Fassaden und 
enge Gasse versprühen jede 
Menge Charme. Salvador Dalí 
verbrachte hier viele Tage sei-
ner Kindheit machte das bezau-
bernde Fischerdorf später sogar 
zu seinem Wohnort. Auch die 
Kultur – mit vielen Musikfesti-
vals, Kunstgalerien, Theater, 
Musik und Tanz – spielt regio-
nal eine große Rolle und spie-
gelt die eigene Identität Katalo-
niens wider. 

Glamping -  der Genuss-Urlaub in der 
Natur, bei dem es an nichts fehlt   
Camping an der Costa Brava ist mittlerweile so komfortabel wie im Sterne-Hotel, 
bietet aber unvergleichliche Ursprünglichkeit, Freiräume und Sternenhimmel-Feeling

Europaweit 
an der Spitze

Der Mythos  
Cala Gogo lebt

Von Mirko Luis

Die Costa Brava mit ihrem 
reizvollen Hinterland, den 
Vulkanbergen, der Garotxa 
und den Pyrenäen in eines 
der Top-Urlaubsgebiete für 
europäische Campingurlau-
ber. Sauberes Meer, herrliche 
Strände, intakte Natur, viele 
malerische kleine Ortschaf-
ten, hervorragende Küche, 
immer besser werdende Wei-
ne und die ureigene katalani-
sche Kultur bilden eine Sym-
biose, die Jahr für Jahr mehr 
Touristen fasziniert.  
 
Die Vereinigung „Campings 
de Girona“, zu der 75 Cam-

pingplätze zwischen Portbou 
und Blanes zählen, gehört zu 
den Qualitätsführerin im eu-
ropäischen Campingbereich.  

Beste Anreisezeit:  Je nach 
Wetterlage sind die Strände 
Kataloniens bereits ab Mitte 
Mai voll mit sonnenhungrigen 
Badegästen. Die offizielle Ba-
desaison dauert von Juni  bis 
September, doch in der Regel 
ist in vielen Buchten bis weit 
in den Oktober hinein das 
Wasser zum Baden nicht zu 
kalt. Wer keine schulpflichti-
gen Kinder hat, sollte die 
Hochsaison in den Monaten 

Juli und August unbedingt 
vermeiden.  

Wetter:  Die Frühlingsmonate 
März und April bieten in der 
Regel noch keine stabile 
Wetterlage, ab Mitte Mai, An-
fang Juni werden Camper 
aber mit angenehmen Tem-
peraturen um die 30 Grad 
Celsius belohnt. Die Winter 
sind dagegen relativ frisch 
und regnerisch.  
 
Anreise: Die Strecke von Ful-
da nach Barcelona bei einer 
Anreise mit dem Wohn- oder 
Campingmobil beläuft sich 

auf knapp 1450 Kilometer, je 
nach Verkehrslage und An-
zahl von Fahrpausen sind da-
für ein bis zwei Tage An- und 
Abreise einzuplanen. Wer 
nicht selbst anreisen will, 
kann einen günstigen Flug 
nach Barcelona oder Girona 
buchen und von dort ganz 
bequem mit einem gemiete-
ten Wohn- oder Campingmo-
bil zum Campingplatz fahren. 
Für Bungalow-Urlauber inte-
ressant: Von den jeweiligen 
Flughäfen fahren regelmäßig 
Busse nach Girona und Bar-
celona sowie zu den Urlaubs-
orten an der Küste.   / mlu                     

INFO

Das Dalí-Museum in Figueres zeigt eine erstaunliche Samm-
lung surrealistischer Kunstwerke und lockt mit zwei weiteren 
Museen in der Heimatregion des berühmten spanischen Künst-
lers Salvador Dalí ein Millionenpublikum.

INSIDER-TIPPS
Kataloniens Küche: Sie ist 
bekannt für ihre Tapas, Brot 
mit Olivenöl und Meeres-
Spezialitäten. Eine tolle 
Auswahl bieten beispiels-
weise das im Zentrum von 
Cadaques gelegene Restau-
rant „Compartir“ 
(www.compartircada-
ques.com) oder das Restau-
rant „la riba“ in Girona.  
 
Fun für die ganze Familie: 
Erlebnisreiche Segway-Tou-
ren, Miniquadfahrten, E-Bi-
ke-Fahrten für die ganze 
Familie ,Fun-Kampfspiele 
(unter anderem mit Laser-
Waffen) und noch viele an-
dere Dinge mehr sind im In-
ternet unter www.ocita-
nia.cat oder www.battle-
fieldlive.cat buchbar.  
 
Schnorchel- und Taucher-
lebnisse: Sie sind unter an-
derem in einem der größten 
Unterwasserschutzgebiete 
Europas möglich. Dies so-
wie Mitfahrten in einem 
komfortablen Glasboden-
boot bietet das vor Ort prä-
sente Unternehmen „Relax 
Cruise“ an, Buchbar sind die 
Abenteuer im Internet unter  
www.la-sirena.net.  

Spektakuläre Klettererleb-
nisse in freier Natur:  Hie-
rauf ist  das Unternehmen 
„Vertical Emotions“ 
(www.verticalemoti-
ons.com) spezialisiert .  
 
Weindegustation: Wer die 
Herstellung authentischer 
Weine der Region kennen-
lernen möchte, wird im 1338 
gegründeten Weingut Mas 
Molla fündig, einem wun-
dervollen Labyrinth voller 
alter Eichenfässer. Montse 
Molla ist die älteste Tochter 
und nimmt Besucher auf ei-
ne faszinierende Reise 
durch eine über 700-jährige 
Weinanbau-Familienge-
schichte mit. Führungen in-
klusive Weinprobe sind 
buchbar unter Telefon +34 
654 102471 oder unter 
www.masmolla.com. 

Weitere Informationen und 
Tipps gibt es bei der Verei-
nigung „Campings de Giro-
na“ , Bonastruc de Porta 15, 
17002 Girona, unter Telefon-
nummer +34 972 21 55 34, 
im Internet unter www. 
campingsingirona.com oder 
per Mail unter der Adresse 
info@campingsingiro.                                

_>>>
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Catalunha é
um ‘país
i n te i ro’ p a ra
v i a j a n te s
Capital da região que discute separação é
exemplo de cidade que se fez interessante.
Po r Fernando Torres, de Barcelona

Não por acaso a Catalunha é
hoje a segunda região mais vi-
sitada da Europa, recebendo
cerca de 20 milhões de turistas
por ano, sendo mais de 16 mi-
lhões de estrangeiros, ficando
atrás apenas de Paris.

Além da badalada capital, Bar-
celona, aqueles que “v e n d e m” a
região chamam a atenção para o
fato de a Catalunha oferecer a
um par de horas de estrada tanto
estações de esqui nos Pirineus co-
mo belas praias da Costa Brava.

No meio do caminho há tam-
bém muita história, muralhas e
catedrais medievais bem conser-
vadas, como as da cidade de Gi-
rona, além de centenas de “cel -
lers” (vinícolas, em catalão) aber-
tas para enoturistas e curiosos.

O tema da independência da
Catalunha está mais vivo do que
nunca, após o resultado das elei-
ções de 27 de setembro — quan -
do partidos que defendem a se-
paração conseguiram pela pri-
meira vez a maior parte das ca-
deiras no parlamento do gover-
no regional, ainda que não a
maioria absoluta dos votos.

Mas, se não provocar a con-
versa, o visitante provavelmente
só vai notar isso nas manchetes
de jornais e nas milhares de
bandeiras na janela dos separa-
tistas (não há animosidade en-
tre os dois lados nas ruas). Além
das listras amarelas e verme-
lhas, a bandeira dos indepen-
dentistas leva também um
triângulo azul com uma estrela
branca cravada no meio.

O fato de a separação da região
autônoma ter se tornado verossí-
mil, embora ainda distante, é um
motivo adicional para mostrar
como é inadequado o frequente
paralelo que se faz entre São Pau-
lo e Rio de Janeiro para exemplifi-
car a um brasileiro a rivalidade
que existe (para além do futebol)
entre Madri e Barcelona.

A capital catalã não foi pre-
senteada com belezas naturais
como a Cidade Maravilhosa. Mas
soube aproveitar as oportunida-
des que teve ao longo da história
para se fazer charmosa e atraen-
te. Numa comparação financei-
ra, o Rio nasceu em família rica.
Barcelona se fez na vida.

Se até 1840 era uma cidade pe-
quena e murada, com apenas 100
mil habitantes, nos últimos 175
anos Barcelona passou por uma
revolução em três etapas para ter
hoje seu 1,6 milhão de morado-
res e receber anualmente, sozi-
nha, 11 milhões de turistas.

A derrubada das muralhas, cu-
jos vestígios o viajante consegue
encontrar nas imediações do
Bairro Gótico, foi seguida pela in-
tegração de bairros vizinhos
(que mantêm sua identidade
própria até hoje) e antecipou em
algumas décadas a chegada dos
arquitetos e escultores moder-
nistas que deixaram como he-
rança ao menos 150 prédios que
viraram atrações turísticas. O
mais conhecido deles é Antoni
Gaudí (1852-1926), que virou
quase um aposto da cidade.

Duas exposições globais mar-
caram os primeiros saltos de Bar-
celona. A primeira, em 1888, tem
como símbolos a torre em home-
nagem ao navegador Cristóvão
Colombo, próxima ao porto, e o
belo parque da Ciutadella. A se-
gunda, em 1929, motivou a cons-
trução de monumentos que fi-
cam na montanha de Montjuïc e
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Vista do rio Onyar, em Girona: a uma hora de trem de Barcelona, cidade atrai pela história e gastronomia; no alto, a catedral, com a segunda maior nave

Famosa pelos restaurantes, Girona
mistura cores com muralha medieval
De Girona e Figueres (Catalunha)

Aqueles que visitarem a capi-
tal da Catalunha com um pouco
mais de tempo ou que estiverem
a caminho da França, farão óti-
mo negócio se incluírem no ro-
teiro a região de Girona, que fica
a cerca de 1 hora de trem de Bar-
celona, seja por algumas horas,
seja por um ou dois dias.

A própria cidade de Girona
conserva boa parte da muralha
que fechava a cidade medieval.
Suas construções e paisagens le-
varam os produtores da série
“Game of Thrones” a escolherem
o local para algumas de suas gra-
vações. Cruzando o centro velho
ainda se vê a mesma rua que leva-
va antigamente a Roma, além
dos becos do bairro judeu.

A cidade também é famosa
pela gastronomia. O restauran-
te El Bulli, do premiadíssimo
chef Ferran Adrià, ficava lá até
julho de 2011. Há dois anos, El
Celler de Can Roca devolveu a
Girona o prestígio de ter de vol-
ta o restaurante classificado co-
mo melhor do mundo pela re-
vista inglesa “Restaurant ”.

O preço não é barato, na casa
dos €200 por pessoa, mas o que
impede mais viajantes de apro-
veitarem a experiência propos-
ta pelos irmãos Joan, Josep e
Jordi Roca, respectivamente

chef, sommelier e confeiteiro, é
mesmo a dificuldade em conse-
guir uma reserva. O site não
aponta sequer uma data vaga
nos próximos meses, embora
haja desistências.

Para quem tiver o orçamento
mais apertado, não for nenhum
especialista em gastronomia ou
não puder esperar a fila (caso do
repórter), as entradas servidas na
forma de tapas no Brots De Vi,
que fica no centro velho ou “casco
a n t i g u o” da cidade, já serão sufi-
cientes para deixar saudades.

Atravessando a partir do “cas -
co antiguo” uma delas belas
pontes sobre o rio Onyar, em di-
reção ao lado mais moderno do
centro, é possível ir à sorveteria
da família Roca, chamada Ro-
cambolesc. Além da tradicional
casquinha e do potinho, os sor-
vetes também são servidos en-
volvidos em “panecillos”, uma
espécie de waffle que é aquecido
com o sorvete dentro. Se você es-
tiver com desejo de tomar só
sorvete, não vai resolver seu ca-
so. Mas a mistura do quente com
o gelado vale a experiência.

Um pouco mais ao norte de Gi-
rona fica a cidade de Figueres, que
atrai anualmente 1,5 milhão de tu-
ristas para sua principal atração, o
Museu Dalí, que foi montado pelo
próprio Salvador Dalí (1904-1989)
no prédio de um antigo teatro

que pegou fogo e fica ao lado da
igreja onde ele foi batizado.

Embora não reúna alguns dos
quadros mais conhecidos do
pintor (você verá menos reló-
gios derretendo do que imagi-
na), a visita vale muito a pena
especialmente pela arquitetura
do prédio e pela organização
das obras (a curadoria é do pró-
prio Dalí). É possível entender
um pouco mais sobre a história
do artista, sua musa, Gala, e
também suas inspirações na ci-
dade natal de Figueres e na bas-
tante representada cidade por-
tuária de Cadaqués, quase na
fronteira com a França.

A Catalunha também pode
ser aproveitada pelos amantes
do vinho. São mais de 300 viní-
colas preparadas para receber
turistas, seja em “cellers” mais
rústicos, onde se pode ter con-
tato direto com o produtor, ou
em ambientes sofisticados, mas
igualmente interessantes, co-
mo a sede da vinícola Torres,
empresa de controle familiar
que é uma das maiores do
mundo e tem sua sede na re-
gião de Vilafranca del Penedès,
a cerca de 1 hora de Barcelona.

Ao sul da capital, é na provín-
cia de Tarragona que está a re-
gião do Priorato, conhecida por
ter vinhos classificados entre os
melhores do mundo. (FT)

Acima, rua estreita do “casco antiguo” de Girona, onde foram
gravados trechos de “Game of Thrones”; à dir., no alto, o
prédio de La Pedrera, construído por Gaudí; abaixo, bandeiras
separatistas penduradas nas janelas e nas varandas são o
adorno mais visto em Barcelona ultimamente

também a lindíssima Plaza de Es-
panha, que pode ser vista do alto
a partir de uma praça de alimen-
tação com ótimos restaurantes
instalada no topo de uma antiga
arena de touradas, que foi trans-
formada em shopping center
após a proibição da prática na
Catalunha, em 2012, embora
conserve a fachada.

Com a Olimpíada de 1992,
houve a terceira grande trans-
formação. A cidade, que antes
vivia de costas para o mar, refor-
mou completamente seu porto,
a orla e as marinas e passou a ter
7 km de praia frequentáveis, em
vez de apenas 1 km, que chegava
a ter “barracas” (favelas) e carros
velhos encalhados na água, con-
forme relato de locais.

O porto turístico, o maior do
Mediterrâneo, chega a receber
sete cruzeiros por dia durante o
verão e se somou às companhias
áreas de baixo custo como um
importante propulsor das via-
gens de turistas europeus.

Do Brasil, chega-se em voo di-
reto lançado em outubro pela
TA M — atualmente com três fre-
quências semanais, mas que deve
virar diário em junho de 2016 — e
também pela Singapore Airlines.

Assim como Paris, Barcelona
se destaca pela estética urba-
nística. Na parte mais moderna
da cidade, no bairro chamado
L’Eixample (que significa alar-
gamento), as ruas e avenidas
são amplas e arborizadas, as
calçadas, limpas e sem buracos
e as esquinas são chanfradas,
dando a cada cruzamento um
aspecto de minipraça.

A maior parte dos prédios
tem menos de dez andares e só
se encontra grandes torres em
lugares específicos da cidade.
Ainda assim, nenhuma constru-
ção poderá ter mais de 172,5 m,
que será a altura do campanário
mais alto da igreja Sagrada Fa-
mília, obra assumida no seu se-
gundo ano por Gaudí, mas que
ele deixou com apenas uma fa-
chada pronta Hoje com três das
quatro fachadas prontas (e oito
dos 17 campanários também), a
Sagrada Família deve ficar pron-
ta em 2026, para marcar o cente-
nário da morte de Gaudí, ou no
máximo em 2030. Dinheiro, que
já foi um problema no passado,
não falta mais. Anualmente, 3,5
milhões de visitantes pagam no
mínimo €15 para conhecer seu
interior, já quase todo pronto.
Como há horário marcado para
a entrada, uma reserva pela in-
ternet economiza tempo.

O empecilho agora é a necessi-
dade de demolição de quase um
quarteirão inteiro de prédios resi-
denciais que acabaram ocupando
o espaço onde ficará a quarta e
principal fachada da igreja.

O visitante paulistano pode fi-
car contrariado, mas no centro
de Barcelona os carros e ônibus
andam a no máximo 50km/h
ou 60km/h e há ciclovias não
apenas em espaços reservados
nas ruas — que tiraram faixas
antes dedicadas aos carros — ,
como também em cima das cal-
çadas, sem separação física pa-
ra os pedestres. Nos cruzamen-
tos, o chão das ciclovias é pin-
tado de vermelho.

O metrô, com suas 11 linhas,
funciona bem e leva a todos os
pontos que um visitante precisa-
rá ir, embora seja dispensável
para a maior parte dos desloca-

mentos se o viajante tiver um
pouco mais de tempo para des-
frutar desta bela cidade a pé.

A região mais visitada pelos tu-
ristas é Las Ramblas, avenida com
calçadão central que margeia o
Bairro Gótico e une o porto turís-
tico e a Plaza Catalunha, ponto
central da cidade. Dali para “ci -
m a”, a avenida continua com o
nome de Rambla Catalunya, bem
mais calma que a parte de “b a i x o”
e talvez mais charmosa.

Paralela a essa última, também
na parte mais nova da cidade, es-
tá o Passeig de Gràcia, compara-
do por alguns com a parte mais
nobre da Quinta Avenida de No-
va York por reunir as principais
grifes de luxo da cidade, além de
abrigar os dois prédios privados
mais famosos construídos por
Gaudí — La Pedrera e Casa Battló.

Para quem gosta de vistas,
Montjuïc, que está na beira do
mar, tem um mirante de onde se
vê bem os portos comercial e tu-
rístico e também o centro anti-
go. Mais a noroeste da cidade há
duas opções para se observar
Barcelona. Mais baixo e mais
próximo, o Parc Güell está aber-
to diariamente e combina vista
com natureza e monumentos
construídos por Gaudí, incluin-
do os famosos bancos retorcidos
em mosaico (a entrada custa €8
e é preciso agendar).

Mais acima está Tibidabo, mon-
te que abriga um parque de diver-
sões e mirantes com vistas ainda
mais incríveis de toda a região.

O repórter viajou a convite da TAM e da
Agência Catalã de Turismo

FERNANDO TORRES/VALOR DIVULGAÇÃO/AGÊNCIA CATALÃ DE TURISMO

DAVID RAMOS/BLOOMBERG
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Révisez vos classiques
Les destinations "bateau" qu'il s'agisse de Venise, Luxor, Cordoue ou
Colmar… sont légions ! Mais il su魸ۖt d'un petit rien, quelques adresses

originales et chemins de traverse pour découvrir d'un œil neuf ces lieux
à la beauté éternelle...

 UNE / AVANT DE PARTIR / VOYAGES IMMOBILES / ZOOM PHOTO / LES PÉPITES ? / PLUSSUR LA ROUTE / ACTUS /

Costa Brava, cette belle méconnue

Célèbre pour sa côte en dentelles, ses baies bien abritées et Dali, son citoyen éternel, le

nord de la côte catalane est en réalité largement méconnue. Plongeon sur les chemins de

traverse de Gérone l’immortelle à Cadaquès la fantasque…

Texte & Photos : Camille JS / Pepite Production

Souvent visitée en vitesse les jours pluvieux où l’on fuit les plages de la Costa Brava, Gérone mérite pourtant plus… 

Stratégiquement située à la con拓㓥uence de 4 rivières, l’Oynar, le Ter,  Le Güell et la Galligants, Gérone repose sur l’eau qui a

fait le drame et la grandeur de son histoire… Les romains y bâtirent une étape sur leur Via Augusta, l’heure de son premier

âge d’or.  Au 䭈咢l des siècles,  treize fois assiégée,  elle voit les envahisseurs se disputer son cœur.  Les Wisigoths, les Maures

1206 personnes aiment
ça.
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Costa Brava, cette belle méconnue
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Escapade en amoureux : Alpes-de-

Haute-Provence : ‘Derrière un rideau

de lavande’ https://t.co/sB1wwnFhjH
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Notre planète est

belle...

Les Pepites du Voyage
google.com/+LespepitesduvoyageInfo

Pour les explorateurs contemporains
désireux de préserver notre planète

+ 197

Suivre +1

Gérone, au cœur de la vieille ville médiévale
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SUPORT A  
PROFESSIONALS 

ATENCIÓ  
AL VISITANT
Oficina de Turisme de  
l’Aeroport Girona-Costa Brava 

Programa Turisme  
360º de formació 
professional 

Visites comercials  
al sector 

L’Aeroport Girona-Costa Brava ha rebut 1.775.027 
passatgers, un 17,8 % menys que l’any 2014. En con-
seqüència s’han atès 41.537 usuaris, un 26,5 % menys 
que respecte l’exercici anterior.

La procedència dels visitants va lligada amb les 
destinacions programades per les companyies aèries, 
en aquest cas bàsicament Ryanair. Per nacionalitats 
el turista italià (20 %) es manté a la primera posició 
seguit per l’alemany (19 %) i el britànic (12 %). 

11 tallers presencials i 6 tallers online  
amb assistència de 375 professionals.

140 visites a entitats i empreses turístiques (allotja-
ments, restaurants, agències receptives, empreses 
activitats, consells comarcals i ajuntaments) i incor-
poració de 50 noves entitats i empreses als clubs de 
màrqueting de producte. 

Els usuaris de l’aeroport arriben a la destinació per 
motius relacionats amb les vacances, el 86 %, i per 
motius familiars i de negocis, el 3 %.  El 36 % viatgen 
en parella; el 23 % ho fan sols; el 20 % en família i el 17 
% en grup. 

A destacar la celebració d’esdeveniments culturals, 
esportius i congressuals a la destinació  que incre-
menten les consultes a l’Oficina de Turisme. 
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Difusió de  
marca, publicitat,  
fons fotogràfic  
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www.costabravagironafestivals.com

Aquestes són algunes de les activitats destacades d’aquesta setmana:The land of
BACCHUS

Vívid El festival del vi  
Ruta del Vi DO Empordà
Abril 2015

Consulta l’agenda d’activitats
a la web del festival
vivid.costabrava.org

Segueix-nos a 
#vivid 
#empordawine

Swing & Wine 
El punt de trobada del swing i els vins de 
l'Empordà. Ballada de lindy hop amb música 
a càrrec de Tap’s Swing

Hora: De 19.30 a 21.30 h
Municipi: Figueres
Preu: 1,5 € /copa 
Informació i reserves: 659 066 767

Dissabte 25 d’abril

Bike and Wine (Bicicleta i vi) 
Sortida amb bicicleta per les zones vinícoles 
de l'Alt Empordà.   
Hora: De 10.00 a 14.00 h
Municipi: Mollet de Peralada
Preu: A consultar
Informació i reserves: 972 221 047

Dissabte 25 d’abril

Vi dolç Empordà   
Jornada popular per difondre els vins 
dolços de l'Empordà    

Hora: Tot el dia
Municipi: Figueres
Preu: A consultar
Informació i reserves: 972 507 513

Dissabte 25 d’abril

Concert vermut a Mas Espelt: vine 
a la terrassa de l’Empordà.  
Vine a conèixer el nou allotjament rural del 
celler Espelt i gaudeix de les seves vistes tot fent 
una copa de vi.   

Hora: De 12.00 a 14.00 h
Municipi: Vilajuïga
Preu: Segons consumició
Informació i reserves: 972 531 727

Diumenge 26 d’abril

Maig 2015

#ennaturat

Consulta l’agenda d’activitats
al web del festival
natura.costabrava.org

Publicitat

Noves imatges gràfiques de productes amb el títol 
«Live Love Costa Brava» i «Live Love Pirineu de 
Girona» de «Neu», «Costa Brava Girona Festivals», 
«Gerunda Fuga» i «Golf», amb motiu de la candida-
tura a la Ryder Cup 2022.

Publicacions d’imatges gràfiques en mitjans de 
comunicació escrits i digitals de Catalunya, l’Estat 
espanyol i França: El Punt Avui, Diari de Girona, 
Ara.cat, La Vanguardia, Què fem?, Descobrir, 
Presència, GiDona, Setmanari Empordà, Hora 
Nova, Regió 7, InfoLloret, Top Gastronomia, Viure 
als Pirineus, Revista Esports d’Hivern, La Biblia del 
Outdoor, Time Out, L’Econòmic, Diario Expansión, 
Amante, BookStyle, Publintur, Economía3, Cap 
Catalogne i Le Petit Futé. 

Acords publicitaris amb les emissores del Grup 
Godó (Rac1 i Rac105), Grup Flaix (FlaixBac), Ser 
Catalunya, TV3.cat i Eurosport. 

Producció del programa televisiu Fora de lloc, per 
a la Xarxa de Comunicació Local de Catalunya; 
col·laboració en el programa especial del Festival 
de Cap Roig, de TV Girona, i difusió del Campionat 
del Món de Windsurf Gran Premi Catalunya - Costa 
Brava i de la candidatura a la Ryder Cup 2022 a 
Eurosport Internacional i Eurosport2, amb la col·la-
boració de l’Agència Catalana de Turisme.

Insercions gràfiques, falques i mencions radiofò-
niques, i anuncis en canals de televisió digital de 
la primera edició del Festival Ennatura’t, la segona 
edició del Festival Vívid, la plataforma Costa Brava 
Girona Festivals, els massatges d’autor Gerunda 
Fuga, i la Campanya de Neu a les Estacions d’Esquí 
del Pirineu de Girona 2014-2015.

Campanyes de 
publicitat genèrica 

Campanyes en  
mitjans audiovisuals  

Campanyes multiplataforma per 
a esdeveniments propis  
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Difusió de marca 

Fons fotogràfic 

Fruit d’acords comercials establerts amb les com-
panyies d’autobusos Sarbus, Estarriol i Sagalés i 
amb les companyies aèries britàniques Ryanair i 
Jet2 deriven contraprestacions publicitàries. Les 
marques i els productes turístics de la Costa Brava i 
el Pirineu de Girona es difonen en portals web ofici-
als, bàners, revistes de bord, fotografies, butlletins 
informatius, i retolació de vehicles, entre d’altres

Creació del banc d’imatges digital  
http://fotos.costabrava.org. 		

Adquisició de 1.250 noves fotografies d’alta re-
solució i qualitat que completen l’arxiu d’11.906 
fotografies. S’han atès 2.490 peticions d’imatges. 

Presència, amb continguts de la Costa Brava i el 
Pirineu de Girona, fotografies, vídeos i bàners, en 
els portals de viatges www.minube.com, www.tripad-
visor.com i www.lametayel.co.il.

Presència de continguts, fotografies, vídeos i 
bàners als portals genèrics i de vacances dels ope-
radors Dertour, d’Alemanya; Jet2Holidays,  
d’Anglaterra, i Tez Tour, Coral Travel i Terramar, 
dels Països de l’Est.

Campanyes de comàrqueting amb portals 
i companyies operadores de viatges 
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Fotògrafs: 
A.Reynal, Pere Duran, Àlex Tremps, Steve Carr, Maria Geli - Pilar Plana-
gumà, Patitucci Photo, Miguel A.Muñoz, Jorge Andreu, Jordi Gallego 

Fotos cedides per: 
Àrea de Turisme de Cadaqués, PWA 

Dipòsit legal:
GI856-2015
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