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En lexercici de 2015, el Patronat de Turisme Costa
Brava Girona ha dut a terme prop de 600 accions pro-
mocionals, entre fires, presentacions, tallers, viatges
de premsa, de familiaritzacié i de bloguers, accions de
marqueting digital, jornades de formacié, campanyes
publicitaries, patrocinis, entre d’altres, que han permés
assolir fites importants i millorar el posicionament de
les destinacions i les empreses gironines.

Pel que fa al funcionament intern de l'entitat, i arran
de les eleccions municipals del mes de maig, es van
produir canvis en la presidéncia, vicepresidéncia i com-
posicié dels consells administratiu i assessor general.
Quant al funcionament operatiu del Patronat, gran
part de les actuacions promocionals s’han realitzat
d’acord amb la segmentacié per producte i per mercat,
a fi de promocionar l'oferta turistica de la Costa Brava
i el Pirineu de Girona de manera eficient. En algunes
actuacions s’ha treballat conjuntament amb I’Agén-
cia Catalana de Turisme, perd, sobretot, s’ha treballat
amb empresariat gironi, que s’ha abocat a les accions
planificades.

Entre les fites més importants assolides hi ha 'organit-
zacié del congrés de bloguers més important del mén,
el TBEX Costa Brava Catalunya, a Lloret de Mar, amb
la participacié de més de 700 prescriptors; la presen-
tacié de la candidatura per organitzar la Ryder Cup
2022 a casa nostra, que malauradament no va reeixir;
la commemoracié dels actes de ’Any de la Natura i el
Turisme Actiu de la Costa Brava i el Pirineu de Girona;
la segona edicié del Festival Vivid, de la Ruta del Vi
DO Emporda; la quarta edicié de I'accié Esmorzar amb
Estrelles a Londres, en qué El Celler de Can Roca va
revalidar el seu reconeixement com a millor restau-
rant del mén; 'accié de projeccié de les destinacions
gironines al mercat alemany per mitja dels nostres
ambaixadors més internacionals: Pep Guardiola, els
germans Roca i Paco Pérez; la celebracié de la primera
fira especialitzada en ciclisme, Girona Bike World; la
participacid en les produccions televisives Joc de trons
1 Ocho apellidos catalanes; la creacié de dos nous clubs
de marqueting de producte, el Club d’Enogastronomia i
el Club Unique Premium, per innovar i diferenciar-nos;
la consolidacié dels ports de la Costa Brava de Palamés
i de Roses en el mercat creuerista internacional, o la pu-
blicacié de nous materials promocionals i continguts
audiovisuals de gran qualitat, entre d’altres.

Val a dir que la industria turistica de la demarcacié de
Girona i de tot Catalunya ha continuat sent un motor
econdmic el 2015, precisament en un periode en qué els
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Pere Vila i Fulcara
President del Patronat de Turisme Costa Brava Girona

mercats estatal, del Benelux, francés, alemany i britanic
s’han revitalitzat i contraresten el descens del mercat
rus a la Costa Brava. Les xifres de visitants han crescut
lleugerament, fins a assolir els 4,7 milions de turistes
(un 3,3 % més que el 2014) i prop de 19 milions de per-
noctacions a la demarcacié (un 2,8 % més que el 2014),
sense comptar-hi els apartaments turistics. Cal des-
tacar l'acusat descens d’usuaris de I'Aeroport Girona
- Costa Brava (un 17 % menys respecte del 2014), i les
dades positives corresponents al funcionament dels
ports de creuers de la Costa Brava, que registren 43.100
passatgers i 3 milions d’euros d’impacte econdmic a la
destinacié.

En futurs exercicis, 'horitzé que ens marquem des de
I'entitat és el rejoveniment de les nostres marques,
amb un conjunt de productes diferenciats que tinguin
un valor afegit. Perseguirem un horitzé en qué l'em-
presariat i ’Administracié tinguin la cooperacié entre
subsectors i la innovacié constant com a principals ei-
xos vertebradors.



TBEU EU, Lloret de Mar.Iconna

ORGANS DE GOVERN

Consell Assessor General:
I’drgan on estan representats tots els sectors de 'ambit
turistic gironi.

Consell d’Administracié:

I'drgan suprem del Patronat, integrat per accionistes des
del 1976. Format per 15 membres, 8 del sector public iy
del sector privat.

Per tal de donar compliment a la Disposicié Addicional
Dotzena de la Llei 7/85, de 2 d’abril de Bases de Régim Local
(LBRL), en la redaccié modificada per la Llei 27/2013, de 27
de desembre, de Racionalitzacié i Sostenibilitat de 'Admi-
nistracié Local (LRSAL), el Ple de la Diputacid, celebrat el
23 de setembre de 2014, aprova classificar al Patronat de
Turisme Costa Brava Girona SA, dins del GRUP 1, passant
els membres del Consell ’Administracié a 15.

Comissié Assessora del President:
I'drgan assessor del president per la presa de decisions
estrategiques.
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CONSELL ASSESSOR GENERAL

En data 31 de desembre de 2015, la seva composicid era la

GOMISSIO ASSESSORA

La Comissié Assessora del president esta formada pels
membres del Consell d’Administracié designats per seglient

CONSELL D’ADMINISTRAGIO
SECTOR PUBLIC

Diputacié de Girona:
Sr. Pere Vila i Fulcar3, president

Sra. Marta Felip i Torres, vicepresident primer
Sr. Jaume Dulsat i Rodriguez, vicepresident segon
Sr. Juli Fernandez i Iruela

Sr. David Mascort i Subiranas

Consells comarcals:

Va ser escollit per majoria com a representat de tots el
Consells Comarcals de les comarques gironines, el Sr.
Jordi Xargay i Congost, President del Consell Comarcal
de Pla de 'Estany.

Departament d’Empresa i Ocupacid de la Generalitat:

Sr. Ferran Roquer i Padrosa

Facultat de Turisme de la Universitat de Girona:
Sra. Dolors Vidal i Casellas.

SECTOR PRIVAT

Cambres de comerg, indistria i navegacié de Girona:
Sr. Enric Dotras i Ruscalleda, vicepresident tercer

Gremis i associacions:
Federacié d’Hostaleria:
Sr. Antoni Escudero i Martinez

Associacié Campings de Girona:
Sr. Miquel Gotanegra i Portell

Associacié Turistica d’Apartaments:
Sra. Esther Torrent i Vila

Ageéncies de viatges:
Sr. Jordi Marti i Utset

Turisme Rural Girona:
Sr. Ramon Corominas i Estany

Representant Gironi al Comité de Direccié de ’Agén-
cia Catalana de Turisme:
Sr. Lluis Torrent i Sufié

aquest. En data 31 de desembre de 2015, la seva composi-
cié era la segiient:

Sr. Pere Vila i Fulcara, president

Sra. Marta Felip i Torres, vicepresident primer

Sr. Jaume Dulsat i Rodriguez, vicepresident segon
Sr. Enric Dotras i Ruscalleda, vicepresident tercer
Sr. Antoni Escudero i Martinez

Sr. Carles Gibert i Bernat

Sr. Miquel Gotanegra i Portell

Sr. Xavier Nicolazzi i Angelats

Sr. Llufs Torrent i Sufié

Sr. Josep M. Pla i Calsina

Sr. Ramon Ramos i Argimon

Sr. Mart{ Sabria i Deulofeu

Sr. Carles Puigdemont i Casamajé

Sr. Ferran Roquer i Padrosa

Sr. Josep Comaposada i Seuba

Sr. Jordi Marti i Utset

Pere Vila i Fulcara

Marta Felip i Torres
Jaume Dulsat i Rodriguez
Juli Fernéndez i Iruela
David Mascort i Subiranas
Lluc Salellas i Vilar

Gisela Saladich i Parés

Lluis Bayona i Prats

Carles Ramonet i Costa

Carme Sitjes i Bosch

Jordi Llach i Exposito

Albert Pifieira i Brosel
Joaquim Vivas i Vidal
Jordi Caparrés i Marcé
Joan Catala i Pages
Joaquim Felip i Gayola
Joaquim Roca i Ventura
Eduard Llora i Cullet
Jordi Xargay i Congost

Ferran Roquer i Padrosa
Dolors Vidal i Casellas
Lluis Torrent i Sufié

Carles Puigdemont i
Casamajo

Estanis Vayreda i Puigverd

Montse Dolcet i Bosch

Montserrat Mindan i Cortada

Diputacié de Girona
Diputacié de Girona
Diputacié de Girona
Diputacié de Girona
Diputacié de Girona
Diputacié de Girona
Diputacié de Girona

Diputacié de Girona. Area de

CULTURA.

Diputacié de Girona. Area
d’ESPORTS.

Diputacié de Girona. Area
PROMOCIO ECONOMICA.

Diputacié de Girona. FONS
EUROPEUS.

CC de La Cerdanya

CC de La Selva

CC del Ripolles

CC Baix Emporda

CC de I'Alt Emporda

CC del Girones

CC de La Garrotxa

CC del Pla de I'Estany
Director SS TT Empresa i

Ocupacié

Universitat de Girona -

Facultat de Turisme
Membre del consell de direc-
ci6é de 'ACT

Ajuntament de Girona

Ajuntament del Pirineu de
Girona

Ajuntament del Pirineu de

Girona

Ajuntament de la Costa Brava

Lluis Bosch i Rebarter

Immaculada Gelabert i

Casadevall
Meritxell Salarich i Sanchez

Ramon Moliner i Serra

Xavier Ribera i Serra
Gerard Darnés i Soms
Marti Pujals i Castellé
Joan Roca i Fontané

Josep Roca i Fontané

Jordi Roca i Fontané

Josep Maria Pla i Calsina
Josep Comaposada i Seuba

José Antonio Donaire i

Benito

Alex Trias i Arraut
Lluis Fernandez i Soler
Mart{ Sabria i Deulofeu

Albert Carbonell i Quer

Francesc Xavier Puig i
Oliveras

Josep Serra i Pla

David Plana i Viladomat
Marc Casadelld i Amer
Cristina Ros i Nufio
Salvador Sunyer i Bover

Jordi Mias i Morell

Irene Elias i Valverde
Enric Dotras i Ruscalleda

Narcis Coll i Ferrer

Ajuntament de la Costa Brava

Ajuntament de la Costa Brava

Ajuntament de la Costa Brava

Estacions d'Esqui del Pirineu

de Girona

Costa Brava Cruise Ports
Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia

Persona idonia
Persona idonia
Persona idonia

Turisme accessible de

Girona-Mifas

Representant dels parcs natu-
rals de Girona

Club <rutadelvii

enogastronomia>

Persona idonia

Club <natura i turisme actiu>
Club <salut i bellesa>

Club <cultura i identitat>

Club <CB Girona Convention
Bureau>

Club de producte de <golf>
Cambra de Comerg de Girona

Cambra de Comerg de Girona
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Joaquim Clara i Estafiol

Cambra de Comerc de Sant
Feliu de Guixols

Josep Maria de Vehi i Falgas

Cambra de Comerg de
Palamés

Antoni Escudero i Martinez

Federacié d'Hostaleria

Xavier Nicolazzi i Angelats

Federacié d'Hostaleria

Jesuis M. Pont i
Colldecarrera

Federacié d'Hostaleria

Miquel Gotanegra i Portell

Associacié de Campings de

Girona

Ramoén Corominas i Estany

Associacié de Turisme Rural

de Girona

Esther Torrent i Vila

Associacié d'Apartaments

Turistics

Josep Damia Carreras i
Espigol

Associacié d’'Hostaleria
Turisme i Restauracié de
Girona

Cristina Blay i Vives

Associacié de Camps de Golf

Genis Dalmau i Burgués

Associacié Centres

ORGANISMES EN ELS QUALS
EL PATRONAT TE REPRESENTACIO

Agéncia Catalana de Turisme (ACT)

Representants del Patronat a 'ACT:

Consell de Direccié:
Sr. Ramon Ramos i Argimon

Consell General de Participacié:
Sr. Pere Vila i Fulcara

Comissié de Coneixement i Estratégia:
Sr. Ramon Ramos i Argimon

Universitat de Girona (UdG):

Representants del Patronat a 'UdG:

Consell Assessor del Campus de Turisme:

Sr. Ramon Ramos i Argimon

Intervencié
general

Administracié

Consell d’Administracié

Presidéncia

Direccié

Departament
juridic (vacant)

Consell Assessor General

Comissé Assessora

Secretari
general

N .
Marqueting,
promocid i
comunicacié

Comunicacid
i premsa

Subaquatics
. . . . .. ., BAeroport Clubs de marqueting i Fires i Marquetin Documentacié i i6
Emili Albé i Casals Associacié Discoteques i Administracié P a g queting o elzail c!e
et de Girona productes Operadors online Arxiu d’imatges mareca i
ales de Festa

Jordi Marti i Utset

Associacié Catalana d'Agén-
cies de Viatge

Miquel Bosch i Gardella

Gremi de Promotors i

Constructors

Josep Maria Cama i
Massana

Parcs Aquatics de la Costa
Brava

Carles Gibert i Bernat

Creuers Turistics de la Costa
Brava

Ramon Roca i Roig

Ports esportius de la Costa
Brava

Rosa Duran i Portas

Associacié de Guies de

Girona

Luis Garcia Lacuesta

<El Bulli Foundation>

Enric Gimeno i Aragonés

Transports - Mobilitat

Genis Matabosch i Giménez

Persona idonia

Oriol Aguila i Vila

Persona idonia

David Bellver i Vives

Persona idonia

Ramon Ramos i Argimon

Director General Patronat

Recepcid
Administracié
Comptabilitat
Logistica

Tresoreria

Informacié
turistica

Natura i Turisme
Actiu

Salut i Bellesa
Cultura i identitat

Ruta del ViDO
Emporda

Golf

Costa Brava Girona
Convention Bureau

Costa Brava Cruise
Ports

Sénior

Inclusiu

Familiar

Unique Premium

Enogastronomia

Portal oficial

Mitjans online

Comunicacié

publicitat
Comercial

Formacid
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PRESSUPOST
2015

PRESSUPOST D’INGRESSOS

DESCRIPCIO

DRETS NETS (<)

%

TRANSFERENCIES CORRENTS 5.711.235,68 86,04
Diputacié de Girona 5.389.035,68 81,18
Diputacié de Girona per promocié GIRONA EXCEL-LENT 190.000,00 2,86
Generalitat de Catalunya 93,200,00 1,40
Membres Costa Brava Cruise Ports 9.000,00 0,14
Patrocini “La Caixa” 30.000,00 0,45
PRESTACIO DE SERVEIS 337.142,60 5,08
INGRESSOS PATRIMONIALS 14.066,07 0,21
APLICACIO DE ROMANENTS 575.769,78 8,67

TOTAL INGRESSOS

6.638.214,13
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PRESSUPOST DE DESPESES

DESCRIPCIO DESPESA REAL (<€) %
PROGRAMA 0 ESTRUCTURA I FUNCIONAMENT 1.464.398,13 22,06
Despeses de personal 1.240.367,00 18,69
Despeses d’administracié 205.541,60 3,09
Inversié en immobilitzat 18.489,53 0,28
PROGRAMA 1 MARQUETING I PROMOCIO 4.373.493,38 65,88
Marqueting de productes 1.247.419,51 18,79
Publicacions, documentacié i arxiu d'imatges 174.034,29 2,62
Publicitat 272.662,03 4,11
Despeses en accions promocionals 2.377.059,73 35,81
Patrocinis 302.317,82 4,55
PROGRAMA 2 DESENVOLUPAMENT EN LINIA 124.124,93 1,87
PROGRAMA 3 SUPORT A LES DESTINACIONS 253.452,72 3,82
Actes de divulgacié i jornades de formacié 85.475,72 1,29
Ajuts a la competitivitat 168.000,00 2,53
PROGRAMA 4 POTENCIACIO DEL PRESTIGI INTERNACIONAL 12.227,90 0,18
PROGRAMA 5 POSICIONAMENT I GESTIO DE LA MARCA 30.196,91 0,45
PROGRAMA 7 COMUNICACIO I RELACIONS P[’IBLIQUES 86.506,37 1,30
PROGRAMA 9 LIDERATGE TURISTIC 293.813,79 4,43
Despeses de lideratge turistic 113.907,44 1,72
Despeses de 'Oficina de Turisme de ’Aeroport 179.906,35 2,71
TOTAL DESPESES 6.638.214,13




AJUTS DE SUPORT
| COL-LABORACIO g umu 168.000 €

atorgats a consells comarcals gironins

Vies Braves
15 o  464.000 €

fundacions i munici pis
atorgats a tres ajuntaments de la Costa Brava

1 AJUTS A LES
ENTITATS

130.000 €

atorgats per campanyes de comunicacid
i difusié a entitats, associacions, federacions
1 municipis

14 siswoom 10.000 €

i difusié gastronomiques

2 2 AJUTS A ESDEVENIMENTS, COMPETICIONS ,
ESPORTIVES | CONTRACTES DE PATROCINI AJUTS A LA PROMOCIO DE

8 urmvmarnn 168000 €
1 64 [ 0 0 0 € EN EL FESTIVAL VIV"] atorgats a entitats i ajuntaments

atorgats a esportistes d’elit, agrupacions,

clubs, associacions, fundacions i munici pis

g 000 € atorgats a entitats, associacions, federacions,
] . . c ..

atorgats per campanyes de comunicacid
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PRINCIPALS

ACGIONS PROMOCIONALS

Roadshow a Alemanya: Workshop
Munic, Berlin i Hamburg | presentacions
a Paris, Franca

30 27

representants representants
gironins gironins
agents agents
de viatge de viatge
periodistes periodistes

Roadshow als

Paisos Escandinaus:

Estocolm i Oslo

13

representants
gironins

a0

agents
de viatge

32

periodistes

Workshop del Pirineu
de Girona a Espanya:
Malaga i Madrid

12

representants
gironins

110

agents
de viatge

30

periodistes

Afterwork Costa Brava
Girona, accid del Costa
Brava Girona Convention
Bureau a Barcelona

27

representants
gironins

65

professionals

/23

Il Costa Brava Trade Week

130

professionals
gironins

9

conferéncies

19

agents de viatge

J

viatges de familiaritzacié
amb 7 participants
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1. Salon des Vacances, Brussel-les
Il 2. 50 Plus Beurs, Utrecht
. FIETS Wandelbeurs, Amsterdam

17 fires genériques 4. KLM Dutch Open Golf, Zandvoort
28 fires especifiques

PAISOS
_------""" ESCANDIAUS

M1 TUR, Géteborg
2. Helsinki Golf Fair, Helsinki

REGNE UNIT --

W1 WTM, Londres
[ 2. LIDS- London Dive Show
I 3. DIVE, Birmingham

~

- PAISOS EST

Bl 1 MITT, Moscou (Rissia)
B 2. KITF, Almaty (Kazakhstan)

FRANGA ------------omomomomonooe-

Bl . Salon Mondial du Tourisme, Paris
[ 2. Salon de la Plongée, Paris
W 3. UTMB, Chamonix
I 4. Salon Nautique, Cap d’Agde
5. ILTM Europa, Canes

- ALEMANYA

M 1. CMT, Stuttgart

R A M 2 ITB Berlin
ITAI-IA 3. Tour Natur, Dusseldorf

W 1. Girocamping, Girona N
N

Bl 2 Mercat del Ram, Vie S o 4. Rhein Golf, Dusseldorf
B 3 B-Travel, Barcelona W . [TG Incontri, Rimini B 5. IMEX, Frankfurt
B 4 Fira de Mostres Sant Narcis, Girona ES PANVA [ 6. Seatrade Cruise Europe, Hamburg
B 5. Girona Bike World, Girona
[ 6. Salo del Senderisme i Running, Puigcerda M1 FITUR Madrid
B 7 Mostra Crustum, Sant Feliu de Pallerols 2. IGTM, Tenerife
B 8. Mercat de Mercats, Barcelona us IS:eveTtuT;ant ijbasgtié - ALTRES L|egenda del mapa

) Fira Or{ ) Olot B 4 estival Jazzaldia, sant Sebastia . ..
m>o Ffra rgeris \O - B Fira genérica B Gastronomia
m o BT Wkt B . IMTM, Tel Aviy lsae) Golt = MicE

12. Fira d’Escapades d'Interior i Muntanya, Barcelona W 2. Seatrade ‘Crulse Shipping Miami W Creuers Premium
- P Y8, (Estat Units)

[] 13. Bebés & Mamas, Barcelona 3. ILTM Asia, Xangai (Reptblica Natura i [] Familiar

B 14 Mostra de Vins i Caves de Catalunya, Barcelona Xina) Turisme Actiu
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ACCIONS

A PRESCRIPTORS

66

VIATGES
DE PREMSA

a8

VIATGES DE
FAMILIA-
RITZACIO

68

BLOGTRIPS

233

18

PERIODISTES  PAISOS

979

AGENTS
DE VIATGE

449

BLOGUERS

28

PAISOS

39

PAISOS

PROGRAMA PIONER
RESIDENT BLOGGERS

7 estades perllongades a la destinacié de bloguers internacionals

de referéncia per la generacié de continguts en diferents formats als mitjans
online. Programes oberts i d’interactuacié amb la poblacié local centrats en
activitats a la natura, enogastrondomiques, en familia i sessions fotografiques

www.candaceroserardon.com www.findingtheuniverse.com
www.marginalboundaries.com www.withhusbandintow.com
www.exploramum.com www.jugglemum.com
www.theplanetd.com
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La diversitat de la demanda exigeix que cada vegada la
nostra oferta s’adapti més a les exigéncies i els gustos
existents. Es per aixd que Pentitat va crear els clubs de pro-
ducte, amb la finalitat de poder segmentar 'oferta i realitzar
accions molt més adaptades a les caracteristiques del public
objectiu.

Actualment el Patronat de Turisme disposa de nou clubs
de marqueting de producte, amb més de sis-cents membres.
La filosofia principal dels clubs de producte es basa en la co-
operacid i la col-laboracié entre els seus membres ptblics i
privats sota una marca comuna, amb l'objectiu, d'una banda,
d’incrementar la qualitat i la competitivitat del producte i

la destinacié turistica, i, de l'altra, de millorar-ne la comer-
cialitzacié. També 'entitat forma part de la marca Pirineus
de Catalunya a través de la qual es promociona de manera
conjunta i especifica tota la diversitat de l'oferta turistica
dels Pirineus.

Cadascun dels clubs té unes caracteristiques particulars que
fan que es trobin en diferents fases de desenvolupament:
implementacid, creixement, consolidacié i renovacié.

A finals de 2015 van néixer els clubs d’Enogastronomia i
Unique Premium.

Girona. Iconna. Arxiu I




/ 30

£ CGLUB CULTURA
| IDENTITAT

10 MEMBRES

Festival del Circ Ciutat de Figueres

« Black Music Festival i Costa Brava
Girona Festivals, Perpinya (Franca)

« Festival Temporada Alta, Barcelona

« Festival de Jazz de Girona

« Presentacié serie Costa Brava — Joan Mateu, San Francisco
+ Costa Brava Trade Week Cultura

+ Paquet cultural Girona Scenic Experience — Associacié
gironina de Teatre

« Suport comercialitzacié agéncia musical
Goestravel amb membres club

« Networking Fira Girocamping
amb Associacié de Campings de Girona

« Networking amb membres Club Golf

+ Networking amb membres Club Costa Brava Girona
Convention Bureau i Ruta del Vi DO Emporda

+ Networking ‘Atencié a rodatges’ del Festival
de Cinema de Girona

ATENCIO A RODATGES

Suport logistic en séries i produccions

televisives

+ Col-laboracié produccié amb

Joc de Trons (GoT)

+ Col-laboracié localitzacions
amb 8 apellidos catalanes

« Exposicié ‘Dali Breaking News’ (Agéncia EFE i Diputacié de
Girona): Blanes, Girona i Brussel-les

« Col-laboracié amb exposicié Espai Carmen Thyssen
‘Barcelona - Paris — Nova York. D’Urgell A O’Keeffe’, Sant
Feliu de Guixols

« Col-laboracié amb exposicié ‘Girona als ulls de les viatgeres.
S. XIX-XX’, Museu d’Historia de Girona

« Acte 75& aniversari de la mort de Walter Benjamin, Portbou
« Plataforma Costa Brava Girona Festivals
« Concurs Instagram #InstaMusicFestivals Castell de Peralada

+ Concurs Instagram #Culturajueva 2015 amb motiu del Dia
Europeu de la Cultura Jueva

+ Instagram ‘Cerimonia del foc’ del Festival
Temporada Alta, Girona
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« 1viatge de premsa:
5 periodistes d’Alemanya

- 3 viatges de familiaritzacié: 19
agents de viatge i operadors
turistics d’Espanya, Alemanya,
Franca i Italia

« 4 blogtrips: 9 bloguers
d’Espanya, Alemanya i [talia

« FESTIVALS: Festival Mapping; A Cappella; Peralada;
[taca; Cinema de Girona; Temporada Alta; Festival Circ
Figueres; FIMAG; Festival de Torroella; Ingravid festival
Black Music Festival; Festival Vinomi; Jardins de Cap
Roig; Nits de Marimurtra

« Temps de Flors
+ Chic & Cheap
- El Grand Tour
+ Marrecs de Salt

- Jornades fotografiques a Platja d’Aro
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47 MEMBRES

+ Rheingolf, Alemanya
- Helsinki Golf Fair, Finlandia
« IGTM, Tenerife

cosTA BRAVA

CLUB GOLF

+ Open Espanya, RCG El Prat

« BMW International Open, Alemanya
+ Alstom Open du Golf, Franca

« KLM Dutch Open, Holanda

+ Golfy Cup Catalogne, Girona

« Networking amb Associacié de
Campings

« Networking amb Club de Cultura

i Identitat
« Benchmark club a Mallorca

« Workshop propi amb operadors
turistics dels Paisos Nordics

« Workshop propi amb operadors
turistics d’Alemanya

« Presentacié IGTM a Tenerife

Comarqueting operador turistic GolfBreaks

- Notes de premsa, xarxes socials, agenda
d’activitats i novetats del producte

+ Anuncis i articles a mitjans

+ Jordi Garcia Pinto (ambaixador)

« Programa de televisié setmanal
«De Tee a Green»
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- 8 viatges de premsa / blogtrips:
39 periodistes de tretze paisos

» Retorn economic en termes
publicitaris: 646.546 €

- 7 viatges de familiaritzacié:
54 agents i operadors turistics
de vuit paisos

COSTA BRAVA
BARCELONA
2022

2022
Ryder Cup
Host Candidate

GANDIDATURA RYDER GUP GOSTA
BRAVA -BARGELONA 2022

AMB LANDMARK MEDIA | SPORTS CONSULTANCY

+ 15 notes de premsa
. 2 viatges de familiaritzacié European Tours

« 4 viatges de premsa - 13 periodistes
internacionals

+ Retorn econdmic en termes publicitaris: 971.660 €
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£ CLUB NATURA
| TURISME ACTIU

« 5 viatges de premsa: 15 periodistes
de Franca, Alemanya i Irlanda

- 2 viatges de familiaritzacié: 20
agents de viatge

« 3 blogtrips: 2 al Pirineu de Girona
i1 de cicloturisme

+ Salon Plongée Parfis, Franca
« London Dive Show, Regne Unit

« Fiets and Wandelbeurs
Amsterdam, Holanda

« IMTM Tel-Aviv, Israel
« UTMB Chamonix, Franca

« Cap d’Agde, Franca

+ Girona Bike World, Catalunya

THE LAND OF ADVENTURES
— : 1

2 Bl | .
— g ENNATURA'T W o . ) 1
o ESTIVALD'ACTIVITATS A LA NATURA ' A ‘ .'" l '1‘
— « .‘
Maig 2015 W
R W
| 1K
Costa Brava
Pirineu de Girona
« Workshop de senderisme
i cicloturisme a Munich
« Workshop Pirineu de Girona
a Madrid i Malaga « Campanya de ports de la Costa Brava « Intermon Oxfam-Trailwalker
per mitjans francesos com Midi Libre/ . . .
- Workshop empresaris del club i U'Indépendant i Le Figaro Copa del Mén de Windsurf
2[]‘] 5 ANY |]E LA NATURA operadors anglesos a la Cerdanya « Gran Volta a la Cerdanya
y - Campanya de neu per mitjans d’ambit catala
« Webinar Hosteltur Pirineu de Girona « MIC Football

+ Campanya de comunicacid a premsa
especialitzada com Kiteworld, Plongé,
+ Microsite: natura.costabrava.org Petit Futé i Volata « Pirinexus Challenge

« 1a edicié de 'Ennatura’t, Festival d’activitats a la natura « Trail Cap de Creus

- 2 concursos d’Instagram de 'Ennatura’t: + Edicié nou fullet6 senderisme * European Freely Head Up Record

120 participants, 688 imatges, 77.458 likes « Skydive Empuriabrava

« Videos promocionals dels parcs naturals

+ Campanya TV Ennatura’t a Evasién TV, Teledeporte i diverses webs

. Xarxes socials, agenda d’activitats, difusié
de videos i novetats del producte
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& CLUB RUTA DEL
Vi DO EMPORDA

12 MEMBRES

+ FITUR Madrid, Espanya
- SITC Barcelona, B-Delicious
« Fira Gastrondmica de Banyoles

+ Mostra de Vins i Caves de Catalunya
a Barcelona

« Mercat de Mercats Barcelona
- Fira del Vi Nou Calonge

» Forum gastronomic Girona

e
Costa €
prnf

8 ACCIONS PUBLIC FINAL

« Festival del Vi Vivid, Alt Emporda i Baix Emporda
- Festival Sons del Mén, Roses

« Festival VINOM]I, Lloret de Mar

- Espectacle - Sopar al Teatre, Tordera

+ Dia Europeu de ’Enoturisme

« Jazz al dia, Donosti (Pais Basc)

« Festival de Jazz, Girona

+ I Edicié del Festival de Cinema, Begur

+ Networking amb Associacié
de Campings
« Networking amb Club de Cultura

i Identitat i Costa Brava Girona
Convention Bureau

« Benchmarks a Bordeus, Rioja, Penedeés
i Lleida (Agéncia Catalana de Turisme)

« Presentacié Festival Temporada Alta a Barcelona
- “Esmorzar amb estrelles” a Londres, Regne Unit
+ Programa de radio especial COPE

+ Seccié de Ruta del Vi de la Revista Milfulls

« Articles i publireportatges en mitjans: Le Figaro (Franca),
Itinerarios Costa Brava (Italia), Enogastronomia i Dali
Aeroméxico (Méxic)

« Fulletd propostes enoturistiques Ruta del Vi DO Emporda

. Xarxes socials, agenda d’activitats, difusié
de videos i novetats del producte

+ 5 viatges de premsa:
15 periodistes de cinc paisos

- Suport en 16 viatges de premsa
i viatges de familiaritzacié en
programes generics

« Blogtrip TBEX: 10 bloguers
internacionals

« Vivid Enoconference
» Marca Vi

« Jornades Missatge Comu
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# GOSTA BRAVA GIRONA
CONVENTION BUREAU

IMEX Frankfurt, Alemanya
« IBTM World, Barcelona

« Fira virtual Meet in Spain

Jornada “Tendéncies del sector MICE a Franca”

4 viatges de familiaritzacié: 38 agents de viatge i
operadors turistics de deu paisos

+ Roadshow propi amb empreses MICE a Estocolm i Oslo,
Paisos Nordics

+ Workshop Meet Catalunya a Caves Codorniu (Catalunya
Convention Bureau)

+ Workshop M&I Forum Europe Summer a Edimburg, Escocia
« Workshop Connecta a Barcelona

+ Networking amb Club Cultura i Identitat i Club Ruta del Vi
DO Emporda

- 3 agendes comercials amb 25 visites: Paris, Lié i Frankfurt

« Presentaci6 a Carlson Wagonlit Travel a Paris per 50 agéncies
organitzadores d’esdeveniments

« Presentacié-dinar a 22 directius d’empreses de marqueting
i comunicacié de Barcelona

« Afterwork Costa Brava Girona amb presentacid i networking amb
agéncies de comunicacié, organitzadors d’esdeveniments i travel
managers de Barcelona

/39

AGGIONS DE SUPORT
A LA COMUNICAGIO

« Produccié de 7 videos d’esdeveniments
organitzats a la provincia de Girona amb liders
d’opinid

« Publicacions a revistes i plataformes digitals
estatals especialitzades: Eventoplus, Travel
Manager i Punto MICE

« Butlleti trimestral en quatre idiomes

« Publicacié als mitjans online de noticies i
temes relacionats amb esdeveniments, agenda
d’activitats i novetats del producte

+ Conferéncies de Patrocini InfinitC, Girona

« TBEX Costa Brava 2015

« I Forum Excel-léncia, Lloret de Mar

+ Gordon Research Conferences, PGA Catalunya Resort
« Congrés VUELCO, Olot

- Vista Conference, Girona
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«xee- GOSTA BRAVA
CRUISE PORTS

6 ENTITATS

REPRESENTANTS

« Seatrade Cruise Shipping, Miami
+ Seatrade Europe, Hamburg

AGENDA GOMERGIAL
AMB COMPANYIES DE CREUER

+ Seatrade Winter Cruising Forum, Cartagena

« Jornada Costa Brava Cruise Symposium, Palamés.
Primer simposi internacional de creuers de la
Costa Brava amb més de 100 representants de

ports, destinacions, companyies, agents portuaris, « Princess Cruises
operadors turistics i associacions « Seabourn i Holland American

« Cruise Summit, Madrid . Windstar Cruises

« Crystal Cruises

+ Azamara Club Cruises

« Thomson Cruises

+ Cruise & Maritime Voyages
+ Royal Caribbean

Projecte Boutique Ports * TUI Cruises

+ Assemblees i reunions exprés (B2B) de Medcruise, + V. Ships Leisure
Zadar (Croacia) i Olbia (Grécia) « Carnival Corporation
+ Louis Cruises

» Le Ponant

/41

& CLUB
ENOGASTRONOMIA

CREACIO NOVEMBRE 2015
COLLABORACIONS AMB GIRONA EXCELILENT

8 PRESENTACIONS

« Presentacié oficial del club al Forum Gastrondmic de
+ Mercat de Mercats, Barcelona Girona

« B Delicious (BTravel), Barcelona

+ Mostra Crustum, Sant Feliu de Pallerols « Cicle de presentacions territorials a Girona, Olot, Ripoll,
- Fira Origens, Olot Puigcerda, Figueres, Palamés i Lloret de Mar

« Forum Gastronomic, Girona

« Participacié a la Gira Americana del Celler de
Can Roca a Buenos Aires, Miami, Birmingham, Houston

« Participacié al Documental «Snacks»

+ 11 viatges de premsa: 34 periodistes de vuit paisos

- Suport en viatges de premsa, viatges de familiaritzacié
i blogtrips en programes genérics

- «Esmorzar amb estrelles» a Londres, Regne Unit

« ExpoMilano: «La Costa Brava de Joan Roca» a
Mila, Italia
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« CGLUB

SALUT | BELLESA

14 MEMBRES

« Britmums, Londres
+ Mercat d’Escapades, Barcelona

« Chic & Cheap, Girona

+ 10 viatges de premsa: 26 periodistes de 'Estat espanyol

« Mencions a premsa en més de 300 mitjans de comunicacié

+ Repercussié econdmica publicitaria als mitjans:
1.105.526,00€

« Articles i publireportatges: Mia, Woman, Buena Vida,
Revista Moda, Instyle, El Periodico, Telva, Love i S Moda

- Publicacions en blogs : Pretty Addict, BeautyETC, El
Bazar de Marisée, Belleza en Vena, Decalogo de Belleza,
AnibyAni, Santi Meifren i Mil Ideas de Mujer

« Aparicions a webs i a televisié: Enfemenino, Top Russ,
Hola.com, El Periodico.com, Diversity Magazine Online i
Solo Moda de TVE

« Curs Spa Management Spain adrecat a directors
d’hotel i spa

+ Gerunda Fuga i creacié del Gerunda Fuga Short
Experience dirigit a terapeutes dels establiments

del club

)

(

—

+ Presentacié Costa Brava Hotels de Luxe a Paris, Franca
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CLUB UNIQUE
PREMIUM

CREACIO DESEMBRE 2015

+ ILTM Xangai 2015, Xina
» ILTM Canes 2015, Franca

+ 3 viatges de familiaritzacié: 15 agents i operadors
turistics de dos paisos

+ 3 viatges de premsa: 9 periodistes de dos paisos




/ 44

MARCA PIRINEUS
DE CATALUNYA

1 MEMBRES

Fitur Madrid, Espanya

« IMTM Tel-Aviv, Israel

- Fiets & Wandelbeurs Amsterdam, Holanda
+ B-Travel, Barcelona

« Tournatur Diisseldorf, Alemanya

« Bergstportdag - Summer Edition, Holanda
- Bergstportdag - Winter Edition, Holanda

3 AGGIONS A GANALS
+ Jazzaldia, Donosti (Pais Base) [ I {IIANIAKI

+ Buy Interior, Muntanya i Pirineus « 2 viatges de premsa:

« Jornades InterPirineus amb 17 periodistes de dos paisos

formacié i workshop entre empreses

« Travel Academy Pirineus amb
agents d’Holanda i Bélgica

« Transpyr - Campanya digital de neu a Espanya i Sud de Franca

+ Projecte «Grifone - El Grifé dels Pirineus» « Campanya digital als mercats basc i navarrés

* Rally Noguera Pallaresa - Campanya de promocié online al DAV (Club Alp{

« Estudis: Observatori de turisme dels Pirineus. Alemany)

Analisi de receptius dels Pirineus . . .. ..
p « Publicacié a la revista Panxing Pirineus

« Publicacié a la revista francesa Grands Reportages

« Col-laboracié publicitaria al programa MeteoMauri

« Elaboracié de continguts per www.visitpirineus.com
amb Descobrir Catalunya

E

tanya i Pirineus. Vilabe:

+ Acord amb el portal Rutes Pirineus. GR-1i GR-11

¢
¢

Buy Natura Interior M‘{:
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MARQUETING

ONLINE

Portal oficial:
www.costabrava.org i
WWWw.pirineugirona.org

1.097.000 visites (increment del 31%
respecte 2014)

f Facebook

@CostaBravaPirineudeGirona
61.291 admiradors (increment 3,5 %)

@VisitCostaBrava
15.626 admiradors (increment 18,5%)

@PatronatdeTurismeCostaBravaGirona
2.020 admiradors (increment 95,55%)

@RutadelViDOEmporda
1.154 admiradors

© Youtube

@CostaBravaPirineu
154 videos publicats (37 de nous)
i 427.110 visualitzacions (increment 17 %)

Instagram

@CostaBravaPirineu
14.825 seguidors (increment 94 %)
i 2.113 fotos (1,13 imatges/dia)

@EmpordaWine
398 seguidors (increment 42%)
i 13 fotos

¥ Twitter

@CostaBrava:
25.824 seguidors (increment 23 %)
i 17.164 piulades (7,41 piulades/dia)

@VisitCostaBrava:
12.324 seguidors (increment 24,5 %)
i 5.939 piulades (3,63 piulades/dia)

@GolfCostaBrava
944 seguidors

@EmpordaWine
1.084 seguidors

@CostaBravaFesti
684 seguidors

@SpaCostaBrava
104 seguidors

© (Costa Brava
Pirineu Girona
82 publicacions

Campanyes a Instagram:
Selfie Your City

45 municipis (137 espais) amb 256 usuaris
que publiquen 859 fotografies i generen

233.201 impressions
Instagram Your City

5 concursos tematics amb 466 participants que
publiquen 2.357 fotografies i generen 660.753

impressions

TBEX EUROPE
Costa Brava-Catalunya

800 participants internacionals;

6 excursions #inCostaBrava pre-TBEX amb 183 bloguers;

16 excursions #InCostaBrava #InPyrenees post-TBEX amb 151 bloguers;
11 blogtrips #InCostaBrava #InPyrenees post-TBEX amb 56 participants;
722 empreses involucrades, consells comarcals i ajuntaments;

208 milions d’impressions potencials a Twitter mitjancant 32.000 piulades de 9.000
usuaris diferents procedents de 120 paisos.

-
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PUBLICACIONS | MENCIONS
EN MITJANS ONLINE

SR bt Jamallpdl eomi

ﬁvgl\{et escape P
— EL PACHINKD

—— 3 - " unBlog de andar por casa
Medieval fun at the Tera de Trobadors festival

Home Quidmes somos Contacta  Trawed inspirers  Tours y Excursiones  En el pachinko leemos
La divertida locura de saltar en paracald as en

Empuriabrava

EPTIEMBRE 2, 2015 o ESCAPADAS PO ESPARL,

Reconazeo que s alguic a preguntado hace unos aquell de “éte gustaria

saltar en paracaidas?”, estoy convencido de que le enviadea la mierda con
iablo que

Fisished with baekpaching?
Beady s ravel sty tanta vehemencin coma bo hiza Fernands Fernin Games con aquel pobre
simplemente le queria prafesar su admiracién y pediele un aubégrafo. Menos mal que lns

PCrSONAS I VECES Pasamos por momentos de locura transitoria y me atrevl a probar esta

M Memericn Aot Pabes  Artiukos Gl Costacn

2 i

Finding the Universe

Travel tales, photography & a dash of humour

B e T}

experiencin, porque ha sido una de las vivencias mds salvajes y divertidas que he hecho
EY P P A R P

Pearks of the Costa Brava - Blanes

Intraduction

#deependent Travel Cats

10 Places to Experience the World of Salvador Dali in Costa Brava Spain

Dweombsar 15, 2015 - 10 Roplios

b :
Py .
& Mt Jeisicn & Latrny
L
&

Resident Bloggers In Costa Brava - Beyond Girona

BR_AV b i : > _ rouowus
0 - e @ Hotitintt
A -' o S

SUBSCRIBE BY EMAIL

Seven Adventure Activities for your Holiday in Costa Brava
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- creative

You wouldnt be here if you weren't curious*

il 1= Ciral Wisicoma b my travel blog Creatvelens com
Fior me. 15 al 400Gt "Wie-seeing InSiead of Sighseeng™ Join me a8 | thtate, eat & et myf moy around the word. Curious?

bk “The Creative Travsior's Hancbook”, for evming Mmone soout whal we mean by creative il Traveling means

ks e Bt i | vt 35 camer on e inskde. Rasad s tiog with 3 e, shane
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COMUNICACIO
| PREMSA

b1

NOTES DE PREMSA

11

BUTLLETINS PROFESSIONALS
AMB 96 NOTICIES

36

RODES DE PREMSA

39

ARTIGLES |
REDACCIONALS PROPIS

80

ENTREVISTES A MITJANS
DE COMUNICACIO

«X premi G! Josep Pujol i Auli a la tasca professio-
nal» a Josep Colomer i Trias

«X premi G! Xiquet Sabater i el projecte empresarial»
a I'Associacié de Campings de Girona.

«IV premi G! especial Jordi Comas i Matamala»
a Raimon Martinez Fraile

«I premi G! especial Juli Soler i Lobo» a Jaume
Subirés i la familia Mercader

«X premi G! de comunicacié de les comarques
gironines, en la categoria de mitjans escrits»,

a la periodista espanyola Arantxa Neyra de la revista
Condé Nast Traveler.

102 edicié Premis G!

2015: 300 assistents
del sector turistic gironi

«X premi G! de comunicacié de les comarques
gironines, en la categoria de mitjans audiovisuals»,
a Oscar Checa de RNE.

«IV premi G! de comunicacié de les comarques giro-
nines, en la categoria de mitjans digitals»,
al videobloguer Emiliano Bechi Grabrielli.

«VI premi G! de recerca Yvette Barbaza» al treball de
recerca «El pasturisme: un producte turistic nou per
ales comarques gironines», de Neus Monllor Rico.
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ARTICLES |

REPORTATGES EN MITJANS

DE COMUNICACIO

TIIM
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R d ALY
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De er stolte av byen sin i Girona. Da vi forsiktig spurte om hvorfor
urstene sl velg  taturen i stedet for & rett i Brcelons, ki
on s rectsasacn . Bye, o i keappe 100

bygge

e
fascinerende komhm:s‘nner av mlddel:lderogkli fsk funkis, er absolutt
turen verdt.

Det mzng\er s P arbeldsirat | ulasane o 1 Calr de Can Roca 25
ansatte pé skal il for 4 gi gjest
booket bord 11 mineder i forveien, en opplevele for Ive. Ale i

Dette er ikke mat. Vi
snappe til oss en
oynene vare. Og sett med norske gastronomiske ayne, er prisen fair.
For den store menyen betaler man 190 euro per person (ca. 1750 kroner),
og den fantastiske vinpakken er et raverkjap til 90 euro (ca. 830 kroner).

= [

C'ESTDANSCE
CITE MEDIE

DE CATALOGNE QI IA
ETE TOURME

SAISOMN 6 DE « GI\ME

OF THRONES ».

OMNY COURT |

e CATHERINE WOHG
rectcsauns AEGORE KALT

L vimen, cewtier bouckd pasdont guin;

besgk. En spansk tv-stasjon har invadert restauranten for & hedre
sine landsmenn, og vi ma slss for 4 f komme til pé kjgkkenet der
kokkene pi utsgkt vis forbereder kveldens servering. Her er det
rundt regnet en kokk per giest. Restauranten har ogsi en mildt sagt
imponerende vinkjeller; 60 000 flasker i tallet, hvor hvert vindistrikt
er plassert i smé biser med dertil egnet musikk (1. Litt snurte ble vi
- for det ble med titten. Ingen smaking. Bortsett fra en kaffe.
Brodrene er ogsé viden kjent for isen sin, og inne i sentrum av

For de som synes prisen pé restauranten bir i stiveste laget, er det et
om syr npd "

iskrem. i i3 glemme.

TOURES

Casta Brirva, Spaniens vilda, Mifpign dsthust som stricker sig upp mot dew
[franska grinsen, stoltserar inte bara med fantastisha strinder. Her lggper
derr mrytcmspicine banstndristaden Cadagués, den medeltida hevudstaden
Castells d Empeiries, den ultramoderna fanalsiaden Empuriabrava ook

iz s?"mrr-wzr: fisketry yrt Rases

o seamilipa dr en rf:rrmﬁ it bort frdn
S HESSMAN

EU&ESTILO Viagem

TURISMO.

Catalunha é
um ‘pais
inteiro’ para
viajantes

Goltaronmedsaesains
e
Tores,

neufces lie

SURLAROUTE

Costan Brawa, cette belle méconnume

ord de la cote catalane est en réalité largement méconnue. Plongeon sur les chemins de

traverse de Gérone Uimmortel

Famosa pelos restaurantes, Girona
mistura cores com muralha medieval

Medio: EL MUNDO METROPOLI
Fecha: 27/11/2015

Péagina: 83 Documento: 1/1
Autor: REDACCION

ROSES PRESENTA
SU TRADICIONAL
«SUQUET DE PEIX»

LA LOCALIDAD MARINERA CATALANA INA
LA TEMPORADA DEGUSTACION DE 5U GUISO
DE IDENTIDAD CULINARI.

¥a ha llegado el frio y la villa costera ge-
rundene dé Reses aprovecha pars aales-
tarel cuerpo de lugareiios y buristas con
el plato s tradicional y reconocido de
Costa Brava: o sugu peix, La bocalidad
inaugura estos dias I temporada de una

00 ANOS DE HIS

la villa, se recom

guiacla al puert

nismero de asdela Costa Brava—, en
la g, entre otras cogys, e Muestran en

de identidad g
que se alargard hasta el précdmo verano,

La hiistoria de et guise se remsonts 8-
ghos atris, cuando los pescadores del mu
nicipio hervian patatas juntc 3 las sobras
del pescade que no se vensdia en la lenja,
«can el objeto de alimentar a la tripulacién
de las barcas que salian a faenar, Con los
afsos, este plato tan sencillo ha experimen-
tade una impartante evalucian y la receta
se ha ido enrigueciendo con b incorpora:
ciio die productc y editert
Beos jentre os ||:||5|“| e THES Y 11

directa bos dife a5 y mitodos
d-rpca..a Iascspo:lcspm:uac. del norte del

winea y, tmbién, s tene la posi-
blhl]..ld de asistir a una subasta de pesca
o en la bonja (hos sdbads, bajo reserva pee-
via. Adulios: 6 €. o8 hasta los 17 afies,
3,50 €. Informscion e inscripciones,
®orza57330)

mL viNe. Una jornads gastrondenica en
lavilla marinera se deberia completar con
wn recarrido a cualquien de las badegas de
la bocalidad. Lawilla se ubica en plena Ruta

daqués 1a fantasque.

Valor (vpe): 14.100,00€
Difusior 300.030
Audiencia: 1.200.120
Ocupacion aprox. (%) : 100,00

s mwsecs dedicados sl o) y en ella oo
hay que perderse Coll de Rases (Carrete-

Dentrede a bodega ge encuentra ¢l Wine
Family Museum, un recoride audsovisual
que permite captar de forma amena e inte-
ractiva &l procesa de elaboracion del vino ¥
que teTmina con una cata [Precio: 9.50 €.
Reserva en www, vimscollderoses.com es).

<3 tambéén ofrece la posibilidad de
visitar las viftas y de desayunar o merendar
alli, con degustaciones y aperitivos inclui-
dos (entre 12y 22 €]

encuentra Mas Perafita, una preciosa ma-
o XIV que acoge ba bodega Mar-

/55

Nobve landte e

Les Peptes du Voyeo




/56

SUPORT A
PROFESSIONALS

PROGRAMA TURISME VISITES COMERCIALS
360° DE FORMAGIO AL SEGTOR
PROFESSIONAL

11 tallers presencials i 6 tallers online 140 visites a entitats i empreses turistiques (allotja-

amb assisténcia de 375 professionals. ments, restaurants, agéncies receptives, empreses
activitats, consells comarcals i ajuntaments) i incor-
poracié de 50 noves entitats i empreses als clubs de
marqueting de producte.
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ATENCIO
AL VISITANT

OFIGINA DE TURISME DE
LAEROPORT GIRONA-GOSTA BRAVA

L’Aeroport Girona-Costa Brava ha rebut 1.775.027 Els usuaris de 'aeroport arriben a la destinacié per

passatgers, un 17,8 % menys que 'any 2014. En con- motius relacionats amb les vacances, el 86 %, i per

seqiiéncia s’han atés 41.537 usuaris, un 26,5 % menys motius familiars i de negocis, el 3 %. El 36 % viatgen

que respecte ’exercici anterior. en parella; el 23 % ho fan sols; el 20 % en familiaiel 17
% en grup.

La procedéncia dels visitants va lligada amb les

destinacions programades per les companyies aéries, A destacar la celebracié d’esdeveniments culturals,

en aquest cas basicament Ryanair. Per nacionalitats esportius i congressuals a la destinacié que incre-

el turista italid (20 %) es manté a la primera posicié menten les consultes a 'Oficina de Turisme.

seguit per 'alemany (19 %) i el britanic (12 %).
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DIFUSIO DE

MARCA, PUBLICITAT,

FONS FOTOGRAFIC

PUBLICITAT

CAMPANYES DE
PUBLICITAT GENERICA

Noves imatges grafiques de productes amb el titol
«Live Love Costa Brava» i «Live Love Pirineu de
Girona» de «Neu», «Costa Brava Girona Festivals»,
«Gerunda Fuga» i «Golf», amb motiu de la candida-
tura a la Ryder Cup 2022.

Publicacions d’imatges grafiques en mitjans de
comunicacid escrits i digitals de Catalunya, [’Estat
espanyol i Franga: El Punt Avui, Diari de Girona,
Ara.cat, La Vanguardia, Qué fem?, Descobrir,
Preséncia, GiDona, Setmanari Emporda, Hora
Nova, Regié 7, InfoLloret, Top Gastronomia, Viure
als Pirineus, Revista Esports d’Hivern, La Biblia del
Outdoor, Time Out, L’Economic, Diario Expansion,
Amante, BookStyle, Publintur, Economia3, Cap
Catalogne i Le Petit Futé.

"éZ#ww

de midkica el considen

aawa&éwd&ma&
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Costa Brava
Pirineu de Girona

BB INNAT

CAMPANYES EN
MITJANS AUDIOVISUALS

Acords publicitaris amb les emissores del Grup
Godé (Raci i Rac105), Grup Flaix (FlaixBac), Ser
Catalunya, TV3.cat i Eurosport.

Produccié del programa televisiu Fora de lloc, per

a la Xarxa de Comunicacié Local de Catalunya;
col-laboracié en el programa especial del Festival
de Cap Roig, de TV Girona, i difusié del Campionat
del Mén de Windsurf Gran Premi Catalunya - Costa
Brava i de la candidatura a la Ryder Cup 2022 a
Eurosport Internacional i Eurosport2, amb la col-la-
boracié de '’Agéncia Catalana de Turisme.

CAMPANYES MULTIPLATAFORMA PER
A ESDEVENIMENTS PROPIS

Insercions grafiques, falques i mencions radiofd-
niques, i anuncis en canals de televisié digital de

la primera edicié del Festival Ennatura’t, la segona
edicié del Festival Vivid, la plataforma Costa Brava
Girona Festivals, els massatges d’autor Gerunda
Fuga, i la Campanya de Neu a les Estacions d’Esqui
del Pirineu de Girona 2014-2015.

/59

'{APIRIII DE NEU" ;i‘,;; .
) i i %)

a >(JJ"‘

[.f:( ..r
o dire ol

) vallrer
[

Erwia un comou 3 wapann@radoflabdac cal per voure's en ciecto. Corme, que nombs terim 100 places!

‘The land of
BACCHUS

Dissabte 25 dabril Dissabte 25 dabril
Swing & Wine Vi dolg Emporda

H
I'Emporda.

ries: 659 066767

Bice and Wine (mmlun .)

de 'Alt Empord.

ViviD

—_—
Elfesﬁval del Ui % vivid.costabrava.org
oate Brava ® EMPORDA .o -
L & Eor EMPORDA B owoecn Glronazs
THE LAND OF ADVENTURES
X . M
Lo
)¢ wwSw
>

ENNATURA'T

FESTIVAL D’ACTIVITATS A LA NATURA
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GAMPANYES DE COMARQUETING AMB PORTALS
| COMPANYIES OPERADORES DE VIATGES

Preséncia, amb continguts de la Costa Brava i el
Pirineu de Girona, fotografies, videos i baners, en
els portals de viatges www.minube.com, www.tripad-
visor.com i www.lametayel.co.il.

Preséncia de continguts, fotografies, videos i
baners als portals genérics i de vacances dels ope-
radors Dertour, d’Alemanya; Jet2Holidays,
d’Anglaterra, i Tez Tour, Coral Travel i Terramar,
dels Paisos de I'Est.

DIFUSIO DE MARCA

Fruit d’acords comercials establerts amb les com-
panyies d’autobusos Sarbus, Estarriol i Sagalés i
amb les companyies aéries britaniques Ryanair i
Jet2 deriven contraprestacions publicitaries. Les
marques i els productes turistics de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona es difonen en portals web ofici-
als, baners, revistes de bord, fotografies, butlletins
informatius, i retolacié de vehicles, entre d’altres

Aarhus »
London 149%%
Stansted

BOOK NOW 3

Family
CATALOMIA

L3

TRAVEL INSURANCE 3 HOTELS 3

EI-DHZ mm 2%

FARKING & TRAMSFER 3

pcT - =

C:_:s‘ta Brava
Pirineu de Girona

EEaae
ironacatalunya.

LA

FONS FOTOGRAFIC

Creacié del banc d’'imatges digital
http;//fotos.costabrava.org.

=~ Aoy ﬁmat_g’es
Patronat de Tursme Costa Bralé

Adquisicié de 1.250 noves fotografies d’alta re-
solucié i qualitat que completen l'arxiu d’11.906
fotografies. S’han atés 2.490 peticions d’'imatges.
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Maria Geli - Pilar Plana-
ndreu, Jordi Galleg

Fotos cedides per:
de Turisme «
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